L.R. 18 Novembre 1999, n. 33
Disciplina relativa al settore commercio (1)
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TITOLO |
DISPOSIZIONI COMUNI

CAPO |
DISPOSIZIONI GENERALI

Art. 1
(Oggetto)

1. Con la presente legge la Regione disciplinameibni ed i compiti amministrativi in materia di
commercio, nel rispetto dei principi fissati datdeto legislativo 31 marzo 1998, n. 114 (Riforma
della disciplina relativa al settore del commereimorma dell’articolo 4, comma 4, della legge 15
marzo 1997, n. 59) ed ai sensi dell'articolo 18nma 1, e dell'articolo 191, comma 2, della le



regionale 6 agosto 1999, n. 14.

2. Le funzioni ed i compiti di cui al comma 1 sammartiti tra Regione ed enti locali secondo quanto
stabilito dalla I.r. 14/1999.

Art. 2
(Finalita)

1. La disciplina di cui all’articolo 1 persegueskeguenti finalita:

a) la trasparenza del mercato, la libera concoadadibera circolazione delle merci e la libadta
impresa, compatibilmente con gli interessi genelallie popolazioni e dei territori € non in
contrasto con l'utilita sociale;

b) la tutela del consumatore, con particolare rigaall'informazione, alla possibilita di
approvvigionamento, al servizio di prossimita,adbortimento ed alla sicurezza dei prodotti;

c) l'efficienza, la modernizzazione e lo sviluppelld rete distributiva, nonché I'evoluzione
tecnologica dell'offerta, anche al fine del comesmto dei prezzi;

d) il pluralismo e I'equilibrio, all’interno di cs&&un ambito territoriale, tra le diverse tipolodadle
strutture distributive e le diverse forme di veaditon particolare riguardo al riconoscimento ¢al al
valorizzazione del ruolo delle piccole e medie iager,

e) la valorizzazione e la salvaguardia del servamimmerciale nelle aree urbane, rurali, montane ed
insulari;

f) la salvaguardia e lo sviluppo dei livelli occupanali di settore;

g) la valorizzazione della funzione commercialegsr@nmediante la riqualificazione del tessuto
urbano ed il recupero del patrimonio edilizio e=ie;

h) la garanzia alle imprese di un piu facile acoedsnercato, anche attraverso procedure
amministrative semplificate;

i) la qualificazione dei servizi commerciali suttuil territorio regionale in funzione dello svilpp
turistico;

) la promozione della qualificazione professionddgli operatori del commercio;

m) la promozione dei processi di integrazione deggircizi di vicinato;

n) I'incentivazione e lo sviluppo del commerciadelttaglio su aree pubbliche e la sua integrazione
con il commercio su aree private;

0) la valorizzazione del ruolo del commercio stegrabbliche quale effettiva alternativa al
commercio su aree private, nelle aree extraurlmgaale completamento di quest’ultimo nelle aree
urbane;

p) I'incremento delle forme organizzative e gestiodegli imprenditori del commercio su aree
pubbliche, con particolare riferimento alla coopérae;

q) la valorizzazione della produzione agricola gtjena locale.

Art. 3
(Ambito di applicazione)

1. La presente legge si applica alle attivita didita al dettaglio e, limitatamente alle disposizioi
cui all'articolo 5, anche alle attivita di venda#'ingrosso.

2. Sono comunque esclusi dall’'ambito di applicazjanitre alle attivita di vendita finalizzate a
pubbliche raccolte di fondi a favore di organizeazinon lucrative di utilita sociale, di associagio
di volontariato, di quotidiani di partito o di siolg iniziative a scopo benefico od umanitario, ai
sensi dell’articolo 4, del d.Igs. 114/1998:

a) i farmacisti ed i direttori di farmacie delleaju comuni assumono l'impianto e l'esercizioens
della legge 2 aprile 1968, n. 475 e successive fieadioni, e della legge 8 novembre 1991, n. 3



successive modificazioni, qualora vendano esclusévde prodotti farmaceutici, specialita
medicinali, dispositivi medici e presidi medico rhgici;

b) i titolari di rivendite di generi di monopoligualora vendano esclusivamente generi di mono
di cui alla legge 22 dicembre 1957, n. 1293 e sgiee modificazioni, e al relativo regolamento di
esecuzione, approvato con decreto del Presideh#eREpubblica 14 ottobre 1958, n. 1074 e
successive modificazioni;

c) le associazioni dei produttori ortofrutticolistiuite ai sensi della legge 27 luglio 1967, n2 @2
successive modificazioni;

d) i produttori agricoli, singoli od associati,uai esercitino attivita di vendita di prodotti agli

nei limiti di cui all'articolo 2135 del codice clej alla legge 25 marzo 1959, n. 125 e successive
modificazioni, ed alla legge 9 febbraio 1963, ne58uccessive modificazioni;

e) le vendite di carburanti nonché degli olii madedi cui all'articolo 1 del regolamento approvato
con regio decreto 20 luglio 1934, n. 1303 e sudeessodificazioni; per vendita di carburanti
s'intende la vendita dei prodotti per uso di aattne, compresi i lubrificanti, effettuata negli
impianti di distribuzione automatica di cui allladlo 16 del decreto legge 26 ottobre 1970, n. 745,
convertito, con modificazioni, dalla legge 18 dicem 1970, n. 1034 e successive modificazioni, ed
al decreto legislativo 11 febbraio 1998, n. 32 &sssive modificazioni;

f) artigiani iscritti nell'albo di cui all'articol®, primo comma, della legge 8 agosto 1985, n. gdB,
la vendita nei locali di produzione o nei localj@esti adiacenti dei beni di produzione propria,
ovvero per la fornitura al committente dei beniesmsori all'esecuzione delle opere od alla
prestazione del servizio;

g) i pescatori e le cooperative di pescatori, nériatacciatori, singoli od associati, che venddno a
pubblico, al dettaglio, la cacciagione ed i prodttiti provenienti esclusivamente dall'esercizio
della loro attivita e coloro che esercitano la vendei prodotti da essi direttamente e legalmente
raccolti su terreni soggetti ad usi civici, nelaszio dei diritti di erbatico, di fungatico e diritti
similari;

h) coloro che vendano o espongano, per la vernditapprie opere d'arte, le opere dell'ingegno a
carattere creativo, comprese le proprie pubblicazionatura scientifica od informativa, realizzate
anche mediante supporto informatico;

i) la vendita dei beni del fallimento effettuatasansi dell'articolo 106 delle disposizioni appteva
con regio decreto 16 marzo 1942, n. 267 e suceessdificazioni;

) l'attivita di vendita effettuata durante il pedo di svolgimento delle fiere campionarie e delle
mostre di prodotti nei confronti dei visitatori,nehé riguardi le sole merci oggetto delle
manifestazioni e non duri oltre il periodo di svialgnto delle manifestazioni stesse;

m) gli enti pubblici ovvero le persone giuridichevate alle quali partecipano lo Stato o enti
territoriali che vendano pubblicazioni o altro matke informativo, anche su supporto informatico,
di propria o altrui elaborazione, concernenti l'eiyg della loro attivita.

3. Resta fermo quanto previsto per I'apertura dalle cinematografiche dalla legge 4 novembre
1965, n. 1213 e successive modificazioni, nonchéelzeto legislativo 8 gennaio 1998, n. 3.

Art. 4
(Condizioni e requisiti per I'esercizio dell’attiea)

1. L’attivita di vendita disciplinata dalla presenégge puo essere esercitata con riferimento ai
settori alimentare, non alimentare o ad entrambi.

2. Non é fatto obbligo di porre in vendita I'integamma dei prodotti commercializzabili nei relativi
settori.

3. L'esercizio dell’attivita € subordinato al posse dei requisiti morali di cui all’articolo 5, coma



2 del d.Igs. 114/1998, dei requisiti professiodalui all’articolo 5, comma 2, lettera a) della
presente legge limitatamente al settore merceaaimentare, del titolo autorizzatorio, ove
previsto dalla presente legge, nonché al rispettea@htratti collettivi nazionali di lavoro e degli
obblighi contributivi e previdenzial{(la)

3 bis. Sono inoltre considerati in possesso deiis#gprofessionali{1b)

a) coloro che sono stati iscritti nel registro esati il commercio di cui alla legge 11 giugno 1971
n. 426 (Disciplina del commercio) per le tabellerceelogiche relative al settore alimentare;

b) coloro che, pur non essendo stati iscritti eglstro esercenti il commercio di cui alla |. 42571,
abbiano frequentato con esito positivo apposits@professionale, relativo al settore merceologico
alimentare, autorizzato dalla Regione Lati).

b bis) coloro che hanno esercitato in proprio,giereno due anni nell’'ultimo quinquennio, I'attivita
di vendita all'ingrosso o al dettaglio di prodatimentari o che hanno prestato la propria operg, p
almeno due anni nell’'ultimo quinquennio, pressoriesp esercenti I'attivita nel settore alimentare,
in qualita di dipendente qualificato, addetto akkadita o all’'amministrazione o, se trattasi di
coniuge o parente o affine entro il terzo graddidgdrenditore, in qualita di coadiutore familiare,
comprovata dall'iscrizione all'INPS2.1)

b ter) coloro che hanno frequentato con esito positn corso professionale per il commercio
relativo al settore merceologico alimentare, igtito riconosciuto da un’altra Regione o dalle
Province autonome di Trento e Bolzafl)

CAPO I
FORMAZIONE PROFESSIONALE ED ASSISTENZA TECNICA

Sezione |
Formazione professionale

Art. 5 (2a)
(Formazione professionale degli operatori del comuiug

1. Al fine di sostenere e qualificare I'occupaziore settore distributivo, la Regione promuove la
formazione professionale di coloro che intendongae attivita commerciali e I'aggiornamento
degli operatori commerciali gia in attivita.

2. L’assessorato competente in materia di attpitaluttive, di concerto con I'assessorato
competente in materia di formazione professionatiyidua:

a) appositi percorsi formativi, denominati percansegrati assistiti, finalizzati allo sviluppo ¢kl
capacita professionali di coloro che intendono anesattivita commerciali;

b) corsi di aggiornamento, qualificazione e rigiiedizione per gli operatori del commercio gia in
attivita.

3. | percorsi integrati assistiti di cui al commadeitera a) consistono in azioni combinate di
assistenza e consulenza in materie tecnico-ecohenraitinenti all’attivita di vendita, alla salute,
alla sicurezza ed all'informazione dei consumatmgompagnate contestualmente da una
formazione volta a garantire I'acquisizione di catgmze sulla conservazione, trasformazione e
manipolazione degli alimenti freschi e conservati.



4. | corsi di aggiornamento di cui al comma 2 dettb), riguardano i settori dell’organizzazione e
della gestione aziendale, della qualita, del margetlella sicurezza, della compatibilita ambiestal
della tutela e dell'informazione dei consumatori.

5. La realizzazione dei percorsi integrati assistdei corsi di aggiornamento di cui al comma 2,
lettere a) e b) e affidata, sulla base di appdmttdo regionale di validita triennale, in conveneo
ai soggetti aggiudicatar(2al)

5 bis. Il requisito di cui alla lettera a), del cora 2, € valido anche ai fini dello svolgimento
dell'attivita di somministrazione di alimenti e mwde.(2a2)

6. Per la partecipazione ai corsi di cui al commpadasono essere previste forme di incentivazione
dei titolari, dei collaboratori e dei soci di sdcieli persone delle piccole e medie imprese dareet
del commercio.

Sezione |l
Assistenza tecnica

Art. 6
(Centri di assistenza tecnica)

1. La Regione, ai sensi dell’'articolo 23 del d.lg$4/1998, autorizza l'attivita di appositi centi,
livello provinciale, o regionale, di assistenzaniea alle imprese, allo scopo di favorire le inizia
finalizzate alla promozione dell'innovazione edogessi di ammodernamento della rete
distributiva, nonché a garantire alle impresell @gevole rapporto con la pubblica amministrazione.
(2a3)

2. | centri di cui al comma 1 possono essere aistianche in forma consortile, dalle associazioni
di categoria maggiormente rappresentative almdmneléo provinciale e da altri soggetti interessati
Sono considerate maggiormente rappresentativeloligrovinciale le associazioni presenti,
relativamente al settore del commercio, nell’ambigoconsigli provinciali delle CCIAA.

2 bis. | centri di cui al comma 1 che svolgonovittiidi livello regionale o di coordinamento dei
centri provinciali possono essere costituiti dalsociazioni di categoria maggiormente
rappresentative almeno a livello regiongia4)

3. | centri di cui al comma 1 svolgono la loro\dté in favore di tutte le imprese dell’area di pria
operativita, a prescindere dall’appartenenza o naefie imprese medesime alle associazioni di
categoria costituenti il centro.

4. | centri di cui al comma 1 svolgono le seguattivita:

a) assistenza e consulenza alle imprese, relativ@nadle procedure amministrative per I'accesso
all’'attivita e per lo svolgimento della stessa,;

b) formazione professionale, qualificazione, ridgfuzdzione ed aggiornamento degli operatori anche
in materia di innovazione tecnologica ed organizaa(2b)

c) consulenza ed assistenza alle imprese in materia

1) gestione economica e finanziaria d'impresa;

2) accesso ai finanziamenti, anche comunitari;

3) sicurezza e tutela dei consuma



4) tutela ambientale;

5) igiene e sicurezza sul lavoro;

6) prevenzione del fenomeno dell’'usura;

7) attivita finalizzate alla certificazione di qualdegli esercizi commerciali;

8) altre attivita eventualmente previste dallowtat

9) attivita amministrativa, cosi come previsto @daticolo 23, comma 3, del d.lgs. 114/1998, Al fine
di facilitare i rapporti tra amministrazioni pubtitie ed imprese utenti.

Art. 7
(Procedimento di autorizzazione)

1. La Regione bandisce selezioni dei soggetti spegano ad essere inseriti nell’albo regionale dei
centri specializzati nell’attivita di assistenzartiea alle imprese della distribuzione; tale albo é
istituito con apposito atto deliberativo.

2. La Regione, con validita triennale, autorizezantri di cui all’articolo 6, sulla base di:

a) apposita domanda, presentata dai soggetti si@igscritti all’albo regionale, attestante:
1) che la sede legale del centro é ubicata néiaeor regionale;

2) il rispetto delle condizioni di cui all’articol6;

3) 'ambito provinciale o regionale di interven{@c)

4) il numero degli sportelli operativi nell’ambipyovinciale e la loro ubicazione;

5) la titolarita di una struttura organizzativasnfativa e di consulenza in grado di assicurare
qualificati livelli di prestazione;

6) lo svolgimento di attivita di assistenza tecrdeaalmeno tre anni in forma continuativa;
7) I'instaurazione di almeno cinquanta rapporiassistenza tecnica con le aziende;

b) un dettagliato programma triennale, articolatpiani annuali, relativo alle attivita che si
intendono svolgere.

3. Con lo stesso provvedimento di cui al commarbsiabilite le modalita per il rilascio
dell'autorizzazione all'attivazione del centro & peffettuazione degli accertamenti sul
mantenimento dei requisiti e sull'attivita svolta.

4. 'autorizzazione di cui al comma 2 puo essareavata previa presentazione di apposita
domanda e del relativo programma triennale.

5. La Regione puo finanziare I'avvio dei centri@i#zati con i fondi di cui alla legge 7 agosto
1997, n. 266, 0 con appositi stanziamenti a catetdilancio regionale, sulla base del programma
di attivita di cui al comma 2, lettera b).

6. Nel rispetto di quanto previsto nell'articold®Regione autorizza comunque i centri costituiti
dalle associazioni di categoria maggiormente raggmative a livello provinciale o regionale, anche
in deroga alle prescrizioni del comma 2, letteranajneri 6 e 7 del presente articqad)

CAPO Il
MONITORAGGIO DELLA RETE DISTRIBUTIVA

Art. 8 (3)
(Osservatorio regionale per il commercio e i pubbésercizi)



1. Ai fini della rilevazione, dell’analisi e delktudio delle problematiche del settore del comnoerci
e dei pubblici esercizi, € istituito 'Osservatoragionale per il commercio ed i pubblici eseraifti,
seguito denominato Osservatorio, presso la stautkgionale competente in materia di commercio,
il cui dirigente assume le funzioni di coordinaneent

2. La Giunta regionale, con propria deliberaziateeadottarsi ogni cinque anni, determina la
composizione dell'Osservatorio nel numero massinguéttordici membiri effettivi, assicurando al
suo interno la presenza, oltre che dei dirigeritedstrutture regionali direttamente interessate, d
soggetti esperti nei settori della distribuzionenomerciale, dei pubblici esercizi, dello sviluppo
economico e territoriale, del marketing territogiadlel credito e giuridico-economico nonché di un
rappresentante dell’Associazione regionale delteraamie locali del Lazio (ARALL) e di un
rappresentante del Comitato regionale degli ueedi consumatori (CRUC).

3. L'Osservatorio e costituito con decreto del Rieste della Regione. La mancata designazione di
uno o piu componenti non impedisce la costituzideléOsservatorio, essendo sufficiente, a tale
fine, la presenza del 50 per cento dei compon&dss

4. Con la deliberazione della Giunta regionaleuiliat comma 2 sono, altresi:

a) definite le modalita di realizzazione di unar@tformatica e di coordinamento operativo tra
Regione, comuni e CCIAA;

b) previste eventuali commissioni di lavoro rigiegier o svolgimento di specifici compiti;

c) determinate le modalita per lo svolgimento dattevita dell’Osservatorio di cui all’articolo 9,
anche avvalendosi di enti strumentali regionali.

5. Le riunioni dell’Osservatorio sono valide quajue sia il numero dei componenti presenti.

6. Agli esperti esterni componenti dell’Osservai@pettano, per la partecipazione alle relative
riunioni, i compensi determinati ai sensi dellamativa regionale vigente in materia.

Art. 9 (4)
(Attivita dell’Osservatorio)

1. L'Osservatorio svolge le seguenti attivita:

a) analizza gli effetti delle politiche per il corangio e per i pubblici esercizi anche in termini
occupazionali e assicura il monitoraggio di tatiae rilevando:

1) le caratteristiche strutturali e merceologick#adrete distributiva, suddivisa per comuni, per
ambiti territoriali e per province;

2) le caratteristiche strutturali e tipologicheldekte dei pubblici esercizi suddivisa per compet,
ambiti territoriali e per province;

3) la tipologia e le variazioni dei consumi;

4) l'incidenza settoriale sui livelli occupazionadnche con riferimento all’evoluzione e
trasformazione dei mestieri;

5) l'efficienza e le tendenze evolutive della rétgtributiva e di quella dei pubblici esercizi ddao
rispondenza alle richieste dei consumatori;

6) i problemi derivanti dall’applicazione della grammazione commerciale ed urbanistica nei
territori di cui ai numeri 1 e 2;

7) i problemi derivanti dall'applicazione degli indzi regionali e dei piani di sviluppo comunag
i pubblici esercizi;

8) ogni altro elemento utile alla programmazionmowerciali e dei pubblici eserci:



b) promuove indagini, ricerche, studi e collabasazin materia di commercio e di pubblici esercizi
anche attraverso I'organizzazione e la partecipezal’ organizzazione di seminari e convegni;

c) realizza strumenti di infarazione periodica anche sotto forma di approfondthrmaonografici st
temi di particolare rilevanza per i settori intey&s, destinati alle imprese commerciali e dei pieb
esercizi, nonché alle organizzazioni imprenditoedl agli enti locali.

2. 1 comuni e le CCIAA, ai fini del monitoraggio dui al comma 1, lettera a), raccolgono,
organizzano e mettono a disposizione dell’Ossenamteenza oneri per la Regione, i dati della
propria rete distributiva e dei pubblici eserciecendo un flusso informativo continuo, che consenta
di conoscere la situazione medesima in tempo reale.

Art. 10
(Raccordo con I'Osservatorio nazionale)

(4a)

TITOLO Il
ATTIVITA' DI VENDITA AL DETTAGLIO SU AREE PRIVATE

CAPO |
PROGRAMMAZIONE DEL COMMERCIO SU AREE PRIVATE

Art. 11
(Documento programmatico per lI'insediamento dettevéia commerciali)

1. La Regione adotta il documento programmaticd’pesediamento delle attivita commerciali, ¢
validita triennale, in conformita alle indicaziatella programmazione socio-economica e
territoriale vigenti a livello regionale.

2. Il documento programmatico di cui al comma JIrde€e gli indirizzi generali per I'insediamento
delle attivita commerciali, tenendo conto, ai seledi'articolo 6, comma 3, del d.lgs.4/1.998, delle
caratteristiche degli ambiti territoriali cosi comeividuati dall'articolo 13 della presente legge,
nonché delle caratteristiche dei comuni con popohezresidente inferiore a 3.000 abitanti, dei
centri storici, delle aree montane, rurali ed ingud delle aree integrate, individuate, all'intern
delle aree sovracomunali e metropolitana, ai s##lgy stesso articolo 13.

3. Il documento programmatico definisce inoltre:
a) i criteri e le modalita ai fini del riconoscinterdelle priorita alle domande di rilascio
dell'autorizzazione



b) le possibilita di intervento per la valorizzazéodegli addensamenti commerciali e per il recupero
delle piccole e medie imprese;

c) le possibilita d'intervento a favore del mameento e della ricostituzione del tessuto
commerciale nelle zone montane, rurali ed insulari;

d) gli indici di presenza e di sviluppo da utilizgala parte dei comuni nel triennio di validita del
documento programmatico, per le medie e granditsteudi vendita, riferiti a ciascun ambito
territoriale di cui al comma 2, anche in relazian@rogrammi di riqualificazione e di recupero
urbano.

4. | comuni di ciascun ambito territoriale di cicamma 2 provvedono, entro 180 giorni dalla data
di pubblicazione del documento programmatico suldBmo Ufficiale della Regione Lazio, a
definire I'assetto della rete distributiva, sulkaske:

a) della stima dell'offerta di beni e di serviziwenfronti della domanda potenziale;

b) dell’esame e dell’analisi del comportamentoadgisumatori, nonché dei flussi di domanda da
localita minori, che determinano aree di attraziooemerciale.

Art. 12
(Adozione e revisione del documento programmatico)

1. I documento programmatico proposto dalla Giuataonale, previa consultazione degli enti
locali e delle organizzazioni dei consumatori, el@hprese del commercio e del settore delle
costruzioni e dei lavoratori, € adottato con delzene del Consiglio regionale ed e pubblicato sul
Bollettino Ufficiale della Regione.

2. Centoventi giorni prima della scadenza del trieri validita del documento programmatico, la
Giunta regionale trasmette al Consiglio, per I'adoe, la proposta di revisione del documento
programmatico stesso, con le modalita di cui alman, tenuto anche conto dell'attivita di
monitoraggio svolta dall’Osservatorio di cui altiaolo 8, delle esperienze applicative, delle
modificazioni del contesto economico del mercatleiemutamenti delle caratteristiche degli ambiti
territoriali di cui all’articolo 13.

3. Fino alla data di pubblicazione della revisioe¢ documento programmatico continua ad
applicarsi quello precedente.

4. La Giunta regionale, su motivata richiesta @ehgne interessato, puo proporre al Consiglio
regionale parziali modifiche dei contenuti del dm@nto programmatico, anche prima dello scadere
del triennio di validita, nel rispetto degli indigi generali definiti nel documento stesso.

5. In caso di mancata definizione da parte dei cordell'assetto della rete distributiva di cui
all’articolo 11, comma 4, provvede la Regione.

Art. 13
(Ambiti territoriali)

1. Sono considerati ambiti territoriali, ai finildeprogrammazione commerciale, i seguenti:
a) area metropolitana omogenea coincidente camboe di Roma;

b) aree sovracomunali configurabili come un uniaoio di utenza, cosi distinte:

1) provincia di Frosinone;

2) provincia di Latina;

3) provincia di Riet



4) provincia di Roma, escluso il comune di Roma;
5) provincia di Viterbo.

2. Il documento programmatico di cui all'articolb guo individuare, su proposta dei comuni
interessati, aree integrate all'interno degli anthitui al comma 1 del presente articolo.

CAPO I
CRITERI DI PROGRAMMAZIONE URBANISTICO-TERRITORIALE

Art. 14
(Tipologia dei criteri)

1. Al fine di favaire I'insediamento di attivita commerciali, glitiedi pianificazione territoriale del
province e dei comuni devono essere adeguatitarioth programmazione urbanistiterritoriale di
cui al presente capo. Tali criteri si articolanp in

a) criteri generali;

b) criteri per la localizzazione delle medie stitgtdi vendita;

c) criteri per la localizzazione delle grandi st di vendita;

d) criteri per la viabilita;

e) criteri per i parcheggi;

f) criteri per i centri storici;

g) criteri per i centri di minore consistenza denadiga.

Art. 15
(Criteri generali)

1. Costituiscono criteri generali per la programioiae territoriale degli insediamenti commerciali:
a) utilizzazione del territorio nei limiti dello 8uppo sostenibile e nel rispetto degli strumenti
urbanistici generali ed attuativi, che consenta@mporaneamente pluralita di scelte di aree alle
imprese;

b) promozione delle componenti produttive del terid, compatibilmente con la tutela, il recupero
e la valorizzazione del paesaggio, dellambiendelderritorio rurale e montano, previo studio, ove
necessario, dell'impatto ambientale;

c) integrazione e riqualificazione socio-econontiaitoriale degli insediamenti produttivi e
residenziali;

d) miglioramento delle modalita di trasporto sudilik territorio regionale;

e) riequilibrio funzionale dei sistemi territoriddicali identificati dal vigente strumento di
pianificazione territoriale regionale, assumendolne riferimento per le analisi del
dimensionamento delle varie tipologie di offertarelazione anche alla domanda.

Art. 16
(Criteri per la localizzazione delle medie strututi vendita)

1. Per la localizzazione delle medie struttureatidita i comuni, nei propri strumenti urbanistici,
devono conformarsi ai seguenti criteri:

a) tendere a favorire I'insediamento delle medietstre di vendita su aree gia dotate delle
necessarie infrastrutture, anche attraverso I'anm@nto e la trasformazione delle attivita



insediate;

b) tendere al recupero del patrimonio edilizio tesite, ivi compresi i complessi produttivi dismessi
garantendo la tutela e la valorizzazione dellettanatiche storico-culturali presenti;

c) perseguire il riequilibrio urbanistico di aredigessuti urbani degradati, instabili, da quedife;

d) assicurare la migliore accessibilita da parteutenza al fine di ridurre la necessita di motaiji

e) tenere conto:

1) dell’esistenza o della previsione di realizzaei@ontestuale delle opere di urbanizzazione
primaria necessarie;

2) dell’esistenza di spazi per i parcheggi in gitardeguata e comunque non inferiore alle misure
minime di cui all’articolo 19;

f) favorire I'insediamento di strutture di vend@annesse allo sviluppo della cultura,
dell'informazione e delle tradizioni, quali gallerd’arte, librerie ed esercizi commerciali
concernenti prodotti di attivita editoriali.

Art. 17
(Criteri per la localizzazione delle grandi struteudi vendita)

1. Per la localizzazione delle grandi strutturgethdita, i comuni, nei propri strumenti urbanistici
devono conformarsi ai seguenti criteri:

a) tendere a favorire I'insediamento delle gramditgire di vendita su aree gia dotate delle
necessarie infrastrutture;

b) tendere al recupero del patrimonio edilizio tesite, ivi compresi i complessi produttivi dismessi
puntando alla tutela ed alla valorizzazione dedleteristiche storico-culturali presenti;

c) perseguire il riequilibrio urbanistico di areefrdngia costituite da tessuti urbani instabif, d
gualificare;

d) prevedere specifiche disposizioni per garatairgecessaria compatibilita e correlazione tra gli
insediamenti industriali, artigianali, direzionalcommerciali;

e) garantire la funzionalita della scelta localtazarispetto alla rete di funzioni e di servizildiello
regionale esistenti o in corso di realizzazionaligstrutture ospedaliere, strutture universitarie,
centri espositivi, poli di interesse turistico, gared aree protette regionali, impianti tecnologic
del trasporto dell’'energia;

f) assicurare la ottimale accessibilita da partéutienza, al fine di ridurre la necessita di mdiail

g) privilegiare la vicinanza alle infrastrutturelidiello primario, in particolare agli svincoli stdali
ed autostradali, in modo da consentire la massooesaibilita ai complessi stessi;

h) tenere conto:

1) dell’esistenza o della previsione di realizzaeicontestuale delle opere di urbanizzazione
primaria necessarie;

2) della fattibilita degli interventi in rapportdl@caratteristiche geologiche, idrogeologiche ed
idrauliche dell’area interessata,

3) dell’esistenza di spazi per i parcheggi in gitlardeguata, e comunque non inferiore alle misure
minime di cui all’articolo 19.

Art. 18
(Criteri per la viabilita)

1. Per la localizzazione delle strutture di venditaomuni, nei propri strumenti urbanistici, dewon
conformarsi ai seguenti criteri:

a) assicurare il raccordo tra:

1) parcheggio e viabilit



2) zone di parcheggio, eventualmente diversifieatadipendenti, insistenti sulla viabilita;

3) sistemi di accesso interni all’area in cui it@® gli insediamenti commerciali e la viabilita
specializzata esterna pedonale, ciclabile o pretéste, con relativo abbattimento delle barriere
architettoniche;

b) relativamente agli esercizi di vicinato, assicarche nelle zone di espansione e nelle aree
soggette a piani attuativi di riqualificazione umbasia prevista I'apposita zona di parcheggio di
pertinenza con le seguenti caratteristiche:

1) il raccordo tra parcheggio di pertinenza desbirga clienti e viabilita pubblica o comunque di
accesso sia indipendente e separato da ogni attesso;

2) il percorso di accesso al parcheggio di cuiumhero 1) sia segnalato con chiarezza dalla viabilit
principale;

c) relativamente alle medie strutture di vendissj@urare che, indipendentemente dalla loro
ubicazione:

1) sia garantito quanto previsto per gli eserciziicinato di cui alla lettera b);

2) il raccordo fra parcheggio e viabilita sia ctagto da varco carrabile a doppia corsia direzierel
I'entrata e l'uscita siano affiancate, divise ersdgte;

d) relativamente alle grandi strutture di venditssicurare che, indipendentemente dalla loro
ubicazione:

1) sia garantito quanto previsto per gli eserciziicinato di cui alla lettera b);

2) il raccordo fra parcheggio e viabilita sia chusto da almeno due varchi carrabili a senso unico
separati, opportunamente distanziati e indipendemtoro, anche quando insistono sullo stesso
tratto viario;

3) sia determinato il flusso veicolare di picco enetodo di calcolo basato su simulazioni dei
prevedibili flussi generati o attratti nelle orepdinta dalle strutture commerciali, al fine di fiegre
la compatibilitd degli stessi con le densita veacobrdinarie sulla viabilita esistente e I'efficac
delle soluzioni proposte, quali innesti e svineotaso, svincoli delivellati, controstrade e/o
formazione di viabilita secondaria di raccordotatazione agli specifici contesti territoriali
esistenti;

4) le simulazioni si basino su dati recenti, ritiwa strutture esistenti utilizzabili per analogia

Art. 19
(Criteri per la dotazione di parcheggi)

1. | comuni, nei propri strumenti urbanistici, deecconformarsi ai seguenti criteri:

a) calcolare ai fini della dotazione minima di gaaggi necessaria per consentire lI'insediamento di
esercizi commerciali, quella stabilita dall’artioat1 sexies della legge 17 agosto 1942, n. 1150,
come modificato dall’articolo 2 della legge 24 n@af®A89, n. 122, o, se maggiore, quella stabilita
per ciascuna tipologia di struttura di vendita &ltere f), g) ed h);

b) reperire i parcheggi all'interno dell’area driireenza delle strutture di vendita, ad una distanz
idonea a garantire un rapido collegamento pedauadda struttura stessa;

) per le zone di espansione e di ristrutturazimbanistica, reperire le aree di parcheggio in skde
strumento attuativo;

d) consentire il reperimento delle aree di sostdarnn strutture multipiano o ad uso promiscuo,
comungue non in sottrazione agli standard ordinari;

e) coordinare la localizzazione delle aree di sostail piano del traffico;

f) relativamente agli esercizi di vicinato, assararche i parcheggi, reperibili anche su aree
pubbliche, in superficie o sotterranei, siano digi@nati nella misura minima di mq. 0,50 per ogni
metro quadro di superficie di vendita, con facpka i comuni di ridimensionarne la quantita nei
seguenti casi:

1) ubicazione del punto di vendita in zone a teaffimitato o esclus



2) prevalente carattere pedonale dell’'utenza;

3) interesse pubblico, riqualificazione ambientatiale, architettonica, aree interessate
dall'operativita di programmi integrati per la ti@iizzazione della rete degli esercizi di vicinato;
g) relativamente alle medie strutture di vendissi@urare che:

1) i parcheggi siano dimensionati nella misura mandi mqg.1 per ogni metro quadro di superficie
di vendita, prevedendo ulteriori parcheggi, neliaura minima di mq.0,50 per ogni metro quadro di
ulteriori spazi utili coperti, aperti al pubblicdestinati ad altre attivitd complementari a quella
commerciale, riservando una quota di tale areaopigazioni di carico e scarico delle merci, ove
non siano diversamente organizzate, ed agli spgadigortatori di handicap;

2) le aree a parcheggio esterne localizzate abgimeno siano dotate di alberature di alto fasto
specie tipiche locali nella misura minima di uneaitbogni mq. 60 di parcheggio, fatte salve
particolari disposizioni di tutela storica ed anmbéde;

3) il numero di posti auto sia individuato in retaze ad una superficie minima di mq. 20 per
ciascun parcheggio di sosta di relazione, con fagmr i comuni che dispongano di elementi
circostanziati sui flussi di utenza riferiti a peolari aree, di ridurre le dotazioni minime dei
parcheggi, tenendo conto dei dati oggettivi di @ngber le seguenti quote:

3.1 la quota parte della domanda di sosta elimi@dtzamite 'adozione di adeguate misure di
mobilita collettiva;

3.2 la quota parte della domanda di sosta elimieamibendo la motorizzazione individuale, in
funzione di specifici obiettivi urbanistico-ambiatitriguardanti parti della citta;

3.3 la quota parte delle domande di sosta cheyjantg originata da usi che coprono fasce orarie
diverse, puo essere soddisfatta dai medesimi pggche

h) relativamente alle grandi strutture di venditssicurare che:

1) i parcheggi siano dimensionati nella misura madi mq. 2 per ogni metro quadro di superficie
di vendita prevedendo ulteriori parcheggi, nellguma minima di mg.1 per ogni metro quadro di
ulteriori spazi utili coperti aperti al pubblicoestinati ad altre attivita connesse, riservando una
guota di tale area alle operazioni di carico eisoatelle merci, ove non sia diversamente
organizzato, ed agli spazi per i portatori di haagi

2) le aree a parcheggio esterne localizzate abgimeno siano dotate di alberature di alto fasto
specie tipiche locali nella misura minima di uneaitbogni mq. 60 di parcheggio, fatte salve
particolari disposizioni di tutela storica ed anmtéde;

3) il numero di posti auto, individuato in relazeoalla superficie minima di parcheggio di sosta di
relazione, sia rapportato ad una superficie mirdimag. 20 per ciascun parcheggio;

i) relativamente alle zone definite centro storic@ventualmente in aree limitrofe, assicurare che:
1) siano reperiti parcheggi nella misura di 1 mq./ati superficie di vendita, in relazione al
complesso delle strutture commerciali esistentiexipte, fatta eccezione per gallerie d’arte, per |
librerie e per gli esercizi commerciali concerngmtidotti di attivita editoriale;

2) sia previsto I'obbligo, in caso d'impossibildaraggiungere le quantita di cui al numero 1) per
indisponibilita di aree idonee ovvero per ragioniispetto ambientale e di salvaguardia delle
caratteristiche, della conformazione e delle funzdella zona stessa, di precisare come siano
altrimenti soddisfatti i fabbisogni delle aree dsta.

Art. 20
(Criteri per i centri storici)

1. | comuni, nei propri strumenti urbanistici, poss prevedere specifiche normative atte a
regolamentare la localizzazione delle struttureediidita nell’ambito dei centri storici, attraverso
appositi programmi d'intervento, al fine di riqdiare e salvaguardare il tessuto urbano di antica
origine, eliminando fenomeni di degrado e di abloguad ed individuando i limiti per le zone
sottoposte ad obbligo di strumento attua



2. | programmi di cui al comma 1 possono interessatta o parte dell’area del centro storico,
nonché edifici di interesse storico, archeologi@mbientale, e prevedono la razionalizzazione dei
sistemi di fruizione dell’area interessata mediante

a) interventi infrastrutturali necessari a garanfmccessibilita prioritariamente attraverso ilzne
pubblico, realizzando adeguati parcheggi al diifdef centro stesso e provvedendo allo sviluppo
dei servizi di trasporto collettivo;

b) localizzazione e regolamentazione delle areemeddo parzialmente pedonalizzate;

c) effettuazione di studi per valutare la posdibitli inserimento di nuove funzioni extresidenzial
e definire le porzioni di centro storico da consate immodificabili;

d) dotazione di specifici standard per i centrristaitenuti anche poli di attrazione turistica;

e) determinazione delle tipologie di attivita eléatrutture di vendita qualitativamente rappoitabi
ai caratteri storici, architettonici ed urbanistiel centro storico, nell’ambito delle tipologiespiste
come compatibili dal documento programmatico diatlarticolo 11.

3. I comuni con popolazione superiore ai 10.00@alii anche in deroga alle previsioni del
documento programmatico previsto nell'articoloddssono prevedere nei programmi di cui al
comma 1, al fine di rivitalizzare il sistema dibtrtivo, la realizzazione nei centri storici di:

a) centri commerciali, utilizzando immobili esistieeventualmente soggetti a recupero edilizio,
purcheé la superficie di vendita non sia superiomgga2.000 ed a condizione che almeno il 50 per
cento della superficie sia utilizzata da eserdizicnato;

b) medie strutture di vendita destinate a galldiaete, a librerie e ad esercizi commerciali di
prodotti di attivita editoriali.

4. Per i comuni con popolazione superiore ai 10D 4lfltanti, la realizzazione di centri commerciali
ai sensi del comma 3, lettera a) e consentita pueckuperficie di vendita non sia superiore aitlim
previsti per le medie strutture di vendita daliGoto 4, comma 1, lettera e) del d.Igs. 114/199& ed
condizione che almeno il 60 per cento della sugpieria utilizzata da esercizi di vicinato.

5. Nelle aree interessate dai programmi di cubatma 1, i comuni, fino e non oltre la data del 30
aprile 2001, possono sospendere o inibire gliefietla comunicazione all’apertura degli esercizi
di vicinato di cui all’'articolo 25, sulla base gieifiche valutazioni circa I'impatto del nuovo
esercizio sulla rete degli esercizi esistenti,redansiderazione della previsione di interventi di
gualificazone e di razionalizzazione di infrastrutture eve@radeguati alle esigenze dei consum:
e/o della domanda turistica.

Art. 21
(Criteri per i centri di minore consistenza demdiiga)

1. | comuni, nei propri strumenti urbanistici, deecconformarsi ai seguenti criteri per la tutela e
valorizzazione delle risorse territoriali relataiicentri di minore consistenza demografica
coincidenti con i comuni con popolazione inferiar8.000 abitanti:

a) riequilibrio funzionale e valorizzazione dei téminori in via di spopolamento, attraverso la
localizzazione di attrezzature commerciali idones@erare la monofunzionalita residenziale;
b) riqualificazione ambientale funzionale e morfpta degli insediamenti prevalentemente
residenziali ed in particolare di quelli di recefdemazione radi e non definiti, prevedendo:

1) il rafforzamento della struttura urbana, mecdkaumma organica dotazione di esercizi e di
attrezzature commerciali anche polifunzionali;

2) interventi diretti a migliorare I'accessibilitarioritariamente attraverso il mezzo pubblico, a
realizzare aree per la sosta di relazione diffesg@per le diverse tipologie di esercizi di vead



zone pedonalizzate;

3) l'individuazione di norme per il riordino delégee in cui sono collocate le attivita e le funkion
marginali, con la verifica di compatibilita di tdlinzioni rispetto ai tessuti insediativi;

4) l'individuazione delle aree industriali dismesseollocate in maniera impropria nei tessuti
residenziali ai fini del loro recupero;

c) consolidamento e rafforzamento dei processattinzzazione del territorio rurale, mediante la
realizzazione di servizi e di attrezzature peogtegno e la commercializzazione della produzione
tipica locale.

Art. 22
(Adeguamento degli strumenti urbanistici comundlirgervento sostitutivo regionale)

1. | comuni sono tenuti ad adeguare gli strumenanistici generali ed attuativi ed i regolamenti d
polizia locale entro e non oltre 180 giorni dalialdi entrata in vigore della presente legge.
L’adeguamento é effettuato nel rispetto dei princgmtenuti nella presente legge e dei criteriudi ¢
al presente capo, individuando:

a) le aree da destinare agli insediamenti comnigreaa particolare riferimento agli insediament
medie e grandi strutture di vendita al dettaglio;

b) i limiti ai quali sono sottoposti gli insediantecommerciali al fine della tutela dell'arredo ario
e dei beni artistici culturali ed ambientali;

c) i limiti ai quali sono sottoposte le imprese eoarciali nei centri storici e nelle localita di
particolare interesse artistico e naturale;

d) i vincoli di natura urbanistica, con particolaiguardo alla disponibilita di spazi pubblici eitta
guantita minime di spazi per parcheggi;

e) la correlazione tra I'autorizzazione amminisuaalla vendita e la concessione edilizia.

2. | comuni possono ritenere vigente, anche prieltadeguamento degli strumenti urbanistici
previsto nel comma 1, la destinazione commercieisiti sui quali esistono fabbricati per attivita
commerciali abilitati e oggetto di concessioneiedilin sanatoria ai sensi delle leggi 28 febbraio
1985, n. 47 e 23 dicembre 1994, n. 724, purchéaremgspettati le misure minime di cui
all'articolo 19 e gli indici di cui all'articolo 52d inseriti nei piani di sviluppo.

3. In caso di inadempienza comunale entro il teendincui al comma 1, la Giunta regionale, previa
diffida a provvedere entro l'ulteriore termine d Giorni, adotta in via sostitutiva 'adeguamento
previsto nello stesso comma, affidando la predigpmse dei relativi atti alla struttura regionale
competente o conferendo apposito incarico a saggeterno ai sensi della legislazione vigente.

4. | provvedimenti regionali di cui al comma 3 eest in vigore fino allemanazione di quelli
comunali.

CAPO 1lI
ESERCIZIO DELL'ATTIVITA' DI VENDITA AL DETTAGLIO SU AREE PRIVATE

Sezione |
Disposizioni preliminari



Art. 23
(Definizioni)

1. Ai fini dell’applicazione della presente leggeintendono:

a) per commercio al dettaglio, I'attivita svoltad@unque professionalmente acquista merci in
nome e per conto proprio e le rivende, su areaf®in sede fissa o0 mediante altre forme di
distribuzione, direttamente al consumatore finale;

a bis) Per commercio all'ingrosso, l'attivita saalta chiunque professionalmente acquista merci in
nome e per conto proprio e le rivende o ad altmm@rcianti, grossisti o dettaglianti, o ad
utilizzatori professional(p)

b) per superficie di vendita di un esercizio conuiae, I'area coperta o scoperta destinata alla
vendita, compresa quella occupata da banchi, sataffa e simili o destinata a stanzini di prova;
non costituisce superficie di vendita 'area dedira magazzini, depositi, locali di lavorazione,
uffici e servizi, scale di accesso, corridoi e §imbnché l'area scoperta destinata ad esposizione
delle merci di cui al comma 2 bis dell’articolo @));

c) per superficie di vendita di un centro commeegiquella costituita dalla somma delle superfic
vendita degli esercizi al dettaglio in esso prasenh esclusione delle altre eventuali attivita
integrative;

d) per apertura di un centro commerciale, non Battivazione di un complesso di esercizi
concepito e realizzato sulla base di apposito progelilizio e commerciale, ma anche I'attivazione
di un complesso commerciale funzionalmente unitaealizzato mediante piu operazioni
formalmente distinte, di apertura, trasferimentoahpliamento e/o concentrazione di attivita
commerciali preesistenti;

e) per age integrate, le aree per le quali lo strumentanidtico comunale prevede espressamer
compatibilita per I'insediamento di grandi struéwli vendita, che possono comprendere la
localizzazione di grandi e medie strutture di véadintegrate funzionalmente sulla base delle
disposizioni di specifico strumento urbanisticaativo;

f) per concentrazione, I'apertura di una nuova medgrande struttura di vendita, attraverso la
riunione di preesistenti esercizi commerciali didia;

g) per accorpamento, I'ampliamento di un eser@xente una superficie di vendita risultante dalla
somma delle superfici di vendita di esercizi gitoaazati, che cessano la propria attivita all’atto
dell'accorpamento stesso; I'accorpamento puo ridarar esercizi anche di settore merceologico
diverso; attraverso I'accorpamento possono eseatzate unicamente strutture di vendita quali
definite nella presente legge;

h) per ampliamento strutturale s'intende 'aumelitsuperficie di vendita dell’esercizio o del centr
commerciale; I'ampliamento strutturale di un certoonmerciale puo essere limitato anche
all’'ampliamento di superficie di uno solo degli di vendita in esso presenti. L'ampliamento
strutturale di un centro commerciale, qualora mmggstto alle decisioni della conferenza di servizi,
puo essere concesso per una sola volta rispedtswglerficie di vendita originaria. Ulteriori
successivi ampliamenti sono sempre soggetti allbetazione della conferenza di servz);

i) per ampliamento merceologico, I'inserimento aglamma dei prodotti autorizzati appartenenti ad
uno solo dei settori alimentari o non, di proda#itranti nel settore non presente nell’attivita;

) per trasferimento di un esercizio o di un cemiomerciale, lo spostamento della localizzazione
della struttura in un’altra zona dello stesso coenaiin altro comune appartenente al medesimo
ambito territoriale;

m) per cessazione dell’attivita, la chiusura déifrai dell’esercizio di vendita, anche nei casi i c
alla lettera g) con restituzione al comune deldittorizzatorio posseduto o con obbligo di
comunicazione per gli esercizi di cui all'articélpcomma 1, lettera d) del d.lgs. 114/1998;

n) per domande concorrenti, quelle per le qualidaumentazione prevista € completa o e stata
completata lo stesso giori



0) per reimpiego del personale, il reimpiego degtiupati a tempo indeterminato negli esercizi
preesistenti alla data di presentazione della ddaanautorizzazione ai sensi degli articoli 27,
comma 2, 28 e 51, nonché degli occupati titolagsiircizi commerciali e/o loro coadiutori e/o
collaboratori;

p) per esercizi commerciali polifunzionali, eser@er la vendita di prodotti alimentari e non, i ¢
vengono svolte altre forme di distribuzione e vargofferti altri tipi di servizi complementari e/o
non complementari.

p bis) per affidamento di reparto, I'affidamentousdsoggetto terzo, in possesso dei requisiti di cu
all'articolo 5 del d.Igs. 114/1998, di uno o pipagi dell'esercizio commerciale, che sia in atiyi

in relazione alla gamma dei prodotti trattati dle secniche di prestazione di servizi partico(&).

Art. 24
(Tipologia e classificazione degli esercizi di viead

1. Gli esercizi di vendita al dettaglio in sedeéisono definiti secondo le seguenti tipologie:

a) piccole strutture di vendita comprendenti:

1) esercizi di vicinato, ai sensi dell'articolocémma 1, lettera d), del d.Igs. 114/1998, per tadita
di prodotti alimentari o non, o entrambi, su argagta, con superficie di vendita non superiore a
mg. 150 nei comuni con popolazione residente iofera 10.000 abitanti ed a mq. 250 nei comuni
con popolazione residente superiore a 10.000 abitan

2) servizi commerciali polifunzionali, ai sensi kigticolo 10, comma 1, lettera a), del d.Igs.
114/1998, per la vendita di prodotti alimentariodpunitamente ad altre forme di distribuzione, ivi
compresi servizi complementari, su area privata,superficie complessiva non superiore a mq.
nei comuni, fazioni e/o zone con popolazione inferiore ai 3.8BManti, nonché nelle zone mont:
ed insulari;

b) medie strutture di vendita, ai sensi dell’aticcé, comma 1, lettera e), del d.Igs. 114/1998awot
di superficie di vendita superiore a mq. 150n® f&a mqg. 1.500 nei comuni con popolazione resic
inferiore a 10.000 abitanti e superiore a mq. 25Aea mqg. 2.500 nei comuni con popolazione
residente superiore a 10.000 abitanti, classificate

1) esercizi con superficie rientrante nella defone di media struttura per la vendita di prodotti
alimentari, non alimentari od entrambi;

2) centri commerciali composti da un minimo di qu@esercizi direttamente comunicanti tra loro
ovvero situati all'interno di una struttura funzadmente unitaria che si articola lungo un percorso
pedonale di accesso comune, con superficie di teendmplessiva rientrante nella definizione di
media struttura di vendita;

c¢) grandi strutture di vendita, ai sensi dell'astec4, comma 1, lettera f) del d.Igs. 114/1998atiot
di superficie di vendita superiore a mq. 1.500amenuni con popolazione residente inferiore a
10.000 abitanti e superiore a mqg. 2.500 nei cornanipopolazione residente superiore a 10.000
abitanti, classificate in:

1) esercizi fino a mg. 5.000 per la vendita di tticalimentari, non alimentari od entrambi;

2) esercizi fino a mq. 15.000 per la vendita didatti non alimentari;

3) centri commerciali di quartiere, composti daminimo di sei esercizi direttamente comunicanti
tra loro o posti all'interno di una struttura fuoaalmente unitaria articolata lungo un percorso
pedonale di accesso comune, con superficie di teendn superiore a mq. 3.500;

4) centri commerciali intersettoriali, compostiw@aminimo di dodici esercizi in diretta
comunicazione tra loro o posti all'interno di utiautura funzionalmente unitaria articolata lungt
percorso pedonale di accesso comune, ovvero cdomfgurino come insieme unitario dell’offerta
commerciale e dei servizi connessi, organizzasuperfici coperte e a cielo libero, e che si pres
all’'utente come quadro integrato d’insieme unitaeate fruibile; la superficie di vendita di tali
strutture non puo essere superiore a mq. 1&



5) centri commerciali metropolitani, composti damimimo di venticinque esercizi, organizzati
come previsto al numero 4, dotati di una superficieendita superiore a mq. 15.000.

2. Ai sensi dell'articolo 4, comma 1, lettera gg) d.Igs. 114/1998, i centri commerciali, cosi come
individuati ai sensi del comma 1, lettera b), numi&re lettera c), numeri 3, 4 e 5, del presente
articolo sono concepiti come strutture fisico-fuorali organizzate unitariamente, a specifica
destinazione d’'uso commerciale, costituiti da ulbagtita di esercizi. Nei centri commerciali con
superficie di vendita complessiva inferiore a 48.84g., il trentacinque per cento della superfigie d
vendita del centro stesso deve essere destinatesagtizi di vicinato. Nei centri commerciali con
superficie di vendita inferiore a 20.000 mg. almér&®d per cento della superficie di vendita deve
essere destinato agli esercizi di vicinato. Netrt@mmerciali con superficie di vendita
complessiva superiore a 20.000 mq. ed inferiorg.@00 mg. almeno il 35 per cento della sujpefi
di vendita deve essere destinato agli esercizicthato. Nei centri commerciali con superficie di
vendita pari o superiore a 45.000 mq. la supertiegli esercizi di vicinato non puo essere inferior
a 18.000 mq. La Regione, al fine di tutelare emi@stire la rete distributiva preesistente nelle
vicinanze dei centri commerciali, incentiva I'aceesei centri commerciali medesimi delle piccole
attivita secondo i criteri e le modalita stabiliten provvedimento della Giunta regionale. | centri
commerciali sono dotati di spazi e servizi comuheasi funzionali ed in essi possono essere
previste altre attivita integrative. Si configurazmme un insieme unitario rispetto al sistema del
traffico, ai parcheggi, ai servizi ad uso collettidi vario genere e dimensione, presentandosi
all'utente come quadro d'insieme dell'offerta comunaée e dei servizi connessi.l centri commerciali
di cui al comma 1, lettera c), numeri 4 e 5, gizal@zzati dal comune competente alla data di eatrat
in vigore della presente legge, sono consideraggammi di intervento di interesse collettivo e
pertanto la loro realizzazione e assoggettatgpatieedure di cui all'articolo 49, comma 1 della
legge regionale 22 dicembre 1999, n. 38, ancherioga alle vigenti norme urbanistic{®.

2 bis. Fatti salvi i diritti acquisiti dagli esergein attivita alla data del 24 aprile 1999, etate
I'esercizio congiunto nello stesso locale deldtidi vendita all'ingrosso ed al dettaglio ad
eccezione della vendita esclusiva di uno o pitsdguenti prodotti:

a) macchine, attrezzature ed articoli tecnici fagricoltura, l'industria, il commercio e l'artigeto;
b) materiale elettrico ed elettronico, colori enier, carte da parafill)

c) ferramenta, utensileria e legnami, ivi compreslli da ardere;

d) articoli per impianti idraulici, a gas ed igieniarticoli per il riscaldamento ed idrosanitgfi2)
e) veicoli di ogni tipologia, motocicli e relatisiccessori e parti di ricambio, navi ed
aeromobili;

f) combustibili, materiali e prefabbricati per kda;

f bis) mobili ed articoli per 'arredament@.0) (13)

2 ter. L "attivita di vendita congiunta all'ingrase al dettaglio dei prodotti di cui al comma 2 bis
regolata ai sensi dell'articolo 28.4)

Art. 25
(Esercizi di vicinato)

1. L’apertura, il trasferimento di sede e 'amplemo della superficie di vendita degli esercizi di
vicinato, entro i limiti fissati nell’articolo 24,o0mma 1, lettera a), numero 1), sono soggettidgpre
comunicazione al comune competente per territodossono essere effettuati dal trentesimo giorno
e non oltre il centottantesimo giorno dal ricevitwedella comunicazione, fermo restando il rispetto
delle determinazioni dei comuni ai sensi dell'attcl9, comma 1, lettera f).



2. Nella comunicazione di cui al comma 1, il soggetteressato dichiara:

a) di essere in possesso dei requisiti di cuirsitelo 5 del d.lgs. 114/1998;

b) di avere rispettato i regolamenti locali di g@iurbana, annonaria ed igienico-sanitaria, i
regolamenti edilizi e le norme urbanistiche, nonghélle relative alle destinazioni d’uso;

c) il settore o i settori merceologici, 'ubicazee la superficie di vendita dell’'esercizio;

d) I'esito dell'eventuale valutazione in caso dhlagazione delle disposizioni dell’articolo 20,
comma 4 e dell’articolo 54;

e) l'indirizzo a cui si desidera ricevere comunioakt

3. La superficie di vendita degli esercizi di vizia puo essere ampliata, nei limiti previsti
nell'articolo 24, comma 1, lettera a), numero heérispetto delle norme in materia edilizia,
urbanistica, igienica, sanitaria e sulla sicurepzayia comunicazione al comune, da effettuarsi con
le modalita di cui al presente articolo.

4. Fermi restando i requisiti igienico-sanitarighesercizi di vicinato autorizzati alla venditaid
prodotti di cui all’articolo 4 della legge 25 mart897, n. 77, &€ consentito il consumo immediatc
medesimi, a condizione che siano esclusi il seswdzisomministrazione e le attrezzature ad esso
direttamente finalizzati.

Art. 26
(Servizi commerciali polifunzionali)

1. La Regione stabilisce modalita e criteri penrel@izzazione dei servizi commerciali
polifunzionali, come definiti all'articolo 24, comanl, lettera a), numero 2), nei comuni, frazioni e
zone con popolazione inferiore a 3.000 abitantiché nelle aree montane ed insulari.

2. 1 comuni possono rilasciare, per l'intero temib o per parti di esso, autorizzazioni all’apeatdi
esercizi commerciali polifunzionali, con provvedmb@ motivato in ordine alla carenza della
distribuzione commerciale locale, in deroga alkpdsizioni ed ai criteri generali della
programmazione socio-economica regionale, secandwtialita ed i criteri della deliberazione di
cui al comma 1 e nel rispetto degli strumenti urktzei generali ed attuativi e dei regolamenti di
polizia locale.

3. | comuni stipulano apposite convenzioni conntemanistrazioni pubbliche interessate nei casi in
cui nell’esercizio commerciale polifunzionale siayisto lo svolgimento di servizi di carattere
pubblico.

4. | servizi commerciali polifunzionali devono gatiae orari settimanali e periodi di apertura
concordati con il comune, previa apposita converei®er la durata del rapporto convenzionale
non e consentito trasferire la sede dell’attivitaltre zone.

5. Nella richiesta di autorizzazione, a cui dev&ees allegata una planimetria in scala adeguata del
servizio commerciale polifunzionale con evidenziatsuperfici di vendita, differenziate per tipo di
attivita commerciale e di servizio, il soggettoeirgssato dichiara:

a) di essere in possesso dei requisiti di cuirsit@lo 5 del d.lgs. 114/1998;

b) il settore o i settori merceologici ed i senazl essi annessi, I'ubicazione e la superficie
dell'esercizio;

c) di essere in possesso delle autorizzazioni gieedialla normativa vigente per I'esercizio di
attivita diverse dalla vendita al dettaglio;

d) l'indirizzo a cui si desidera ricevere comunicaiz.



Sezione Il
Medie strutture di vendita

Art. 27
(Disposizioni per I'adozione dei criteri ai fini delascio dell'autorizzazione)

1. Entro 90 giorni dalla data di pubblicazione detumento programmatico di cui all’articolo 11, il
comune, sentite le organizzazioni di tutela deiscomatori e le organizzazioni imprenditoriali del
commercio, adotta i criteri per il rilascio delletarizzazioni, in conformita alle disposizioni dell
presente legge, alle previsioni del documento prognatico stesso e sulla base dei seguenti
principi:

a) modernizzazione del sistema produttivo, al leakmiglioramento della qualita del servizio e del
contenimento dei prezzi;

b) garanzia della libera concorrenza;

c) equilibrio delle diverse forme distributive;

d) tutela delllambiente, valorizzazione dei quatrtigbani degradati e salvaguardia della viabilita
dei centri urbani.

2. Il comune adotta i criteri di cui al comma 1ymdendo, in particolare, che:

a) I'apertura, 'ampliamento della superficie, iezati anche tramite concentrazione e
accorpamento, il trasferimento di sede delle mstligture di vendita, come individuate
nell'articolo 24, comma 1, lettera b), siano sotigptevia presentazione della domanda da parte
dell'interessato, all'autorizzazione all’eserciziell’attivita commerciale rilasciata dal comune
stesso;

b) nella domanda di cui alla lettera a), redattarsadelli di cui all’articolo 10 comma 5 del d. Igs
114/1998, il soggetto interessato indichi, tratt@(15)

1) il settore o i settori merceologici, 'ubicazee la superficie di vendita dell’esercizio e, asa di
centro commerciale, la superficie degli eserciaiidinato e delle medie strutture presenti, noral
superficie delle singole attivita integrative, sepste;

2) la sussistenza delle condizioni di prioritaiai €lel rilascio dell’autorizzazione, in conformisdie
previsioni del documento programmatico di cui ati@lo 11, ovvero delle condizioni di cui alla
lettera d) del presente comma;

c) alla domanda di cui alla lettera a) siano aliegdanimetrie, in scala adeguata, della struttura
commerciale, nelle quali siano evidenziate le dupeti vendita, 'area dei parcheggi, le principal
direttrici di comunicazione viaria e dei traspqutibblici, nonché una relazione concernente l'ing
dell'esercizio sulla viabilita della zona ed unlazmne tecnico-commerciale contenente i dati che
consentano al comune di effettuare una completaaabne della struttura commerciale, nel ca:
esercizio con superficie di vendita superiore a ingQ0;(16)

d) non possa essere negata l'autorizzazione &timento di sede, nonché all'apertura ed
all'ampliamento della superficie di vendita findigiiti di cui all'articolo 24, comma 1, lettera, @
seguito di concentrazione od accorpamento di eseyié autorizzati, nell’lambito del territorio del
medesimo comune, fermi restando i criteri di cuéagdo Il ed a condizione che non sia ridotto il
numero degli addetti complessivamente impiegatii @sgrcizi originari e sia garantito il reimpiego
del personale;

d bis) l'autorizzazione all'apertura di medie gtriege di vendita, in insediamenti realizzati tramite
demolizione e ricostruzione di immobili in aree @w®stinazione urbanistica conforme, non sia
assoggettata agli indici del documento programmaiamanga vincolata agli immobili per i quali
e stata rilasciata e non possa essere trasf@g,

e) in caso di rilascio contestuale della concessattilizia e della autorizzazione alla vend



l'inizio dell'attivita di una media struttura avvga entro e non oltre 24 mesi dalla data di rilascio
dell'autorizzazione medesima, decorsi i quali &sst decade, fermo restando, in tutti gli altr,cas
I'obbligo di inizio di attivita entro 12 mesi dalascio dell’autorizzazione, decorsi i quali lassta e
revocata;

f) in caso di trasferimento dell’esercizio, la restione dell’autorizzazione posseduta al comune
interessato sia contestuale al rilascio della n@atarizzazione.

3. Il comune provvede a conformare i criteri di alpresente articolo al nuovo documento
programmatico regionale entro 60 giorni dalla dhgaubblicazione dello stesso.

Sezione IV
Grandi strutture di vendita

Art. 28
(Disposizioni per il rilascio dell’autorizzazione)

1. L’apertura, il trasferimento di sede, 'ampliam@della superficie, anche tramite concentrazione
e accorpamento, delle grandi strutture di venditaje definite dall’articolo 24, comma 1, lettera c)
sSono soggetti alla autorizzazione all’'esercizid'ativita, rilasciata dal comune competente per
territorio, su domanda dell'interessato, da trasenetanche alla Regione ed alla provincia, previo
esame della conferenza di servizi ai sensi dalt@ld 29. Il rilascio dell'autorizzazione €
subordinato al parere favorevole espresso dal espptante della Regione nell’ambito della
conferenza. La Regione, nel determinarsi in maligrandi strutture di vendita, tiene conto della
finalita di garantire, all'interno di ciascun antbierritoriale di cui all’articolo 13, il riequilitio

della rete distributiva.

2. Nella domanda di cui al comma 1, redatta suietiodi cui all’articolo 10, comma 5 del d.lgs.
114/1998, il soggetto interessato dichiara:

a) di essere in possesso dei requisiti morali &pstonali di cui all’articolo 4, comma 3;

b) il settore o i settori merceologici, 'ubicazee la superficie di vendita dell’esercizio. Incas
centro commerciale deve essere indicata la supediciascuno degli esercizi previsti ed il relati
settore merceologico, nonché la superficie defigae attivita integrative, se previste;

c) la sussistenza delle condizioni di prioritaiai éel rilascio dell’autorizzazione, in conformitgdle
previsioni del documento programmatico di cui atl@lo 11, ovvero delle condizioni di cui al
comma 8;

d) I'indirizzo a cui desidera ricevere le comunicaiz(18)

3. Alla domanda di cui al comma 1 devono esseegailé:

a) una planimetria in scala 1:200 dell’esercizimoerciale, nella quale siano evidenziate le
superfici di vendita e non;

b) una planimetria in scala 1:500 dell’area deitatiura nella quale sia individuata I'area dei
parcheggi per la sosta di relazione, per la moviagane delle merci e per la viabilita internaled i
verde;

c) una planimetria in scala 1:2.000 dell'area ngllale siano evidenziate le principali direttrici d
comunicazione viaria, i trasporti pubblici e unazene relativa allimpatto dell’esercizio sulla
viabilita della zona;

d) una relazione tecnico-commerciale contenenggiiothe consentano una completa valutazione
della struttura commerciale ed in particolare petam® la verifica del rispetto della disciplina di
insediamento delle attivita commerciali di cui gll@sente legge, nonché il rispetto d



prescrizioni degli strumenti urbanistici comunangrali ed attuativi.

4. Il comune puo richiedere I'acquisizione di ulbee documentazione istruttoria indispensabile per
la valutazione dell'iniziativa commerciale proposta

5. Il responsabile del procedimento, nell’ambitaleompetente struttura comunale, provvede
all’acquisizione di tutta la documentazione neceasa fini della valutazione dell'iniziativa
proposta da parte della conferenza di servizi daltarticolo 29. Qualora il responsabile del
procedimento accerti la carenza di documentaziengchiede l'integrazione entro 15 giorni dal
ricevimento della domanda, fissando il terminelja@lempimento. In caso di mancata integrazione
della documentazione istruttoria il responsabilepdecedimento ne da formale comunicazione alla
Regione ed alla provincia in ogni caso listruttodieve concludersi entro sessanta giorni dal
ricevimento della domanda di cui al commgLQ)

6. L'apertura di una grande struttura di vendrtaaso di rilascio contestuale della concessione
edilizia e della autorizzazione alla vendita, daveenire entro quarantotto mesi dalla data del
rilascio dell'autorizzazione ovvero entro dodicigindall'ultimazione di tutti i lavori di costruzien
decorsi i quali l'autorizzazione decade, salvadadi proroga di cui all'articolo 320)

7. In tutti gli altri casi I'apertura di una grandtuttura di vendita deve avvenire entro trentasesi
dal rilascio dell'autorizzazione, decorsi i quéihutorizzazione decade, salvo il caso di proroga d
cui all'articolo 30(21)

8. Fermi restando i criteri di cui al capo Il, nomd essere negata, nellambito del territorio del
medesimo comune, l'autorizzazione al trasferimeiede e I'autorizzazione all’'ampliamento
della superficie di vendita a seguito di accorpammeinuno o piu esercizi autorizzati ai sensi
dell'articolo 24 della |. 426/1971, qualora ricarcale seguenti condizioni:

a) la superficie di vendita sia uguale a quellgiogria, in caso di trasferimento, ed alla sommnike:
superfici di vendita degli esercizi originari, iaso di accorpamento;

b) il numero degli addetti impiegati nell'esercizia attivare non sia inferiore al numero di quelli
complessivamente impiegati negli esercizi origimesia garantito il reimpiego del personale
preesistente;

C) siano revocati i titoli autorizzatori relativglaesercizi originari.

Art. 29
(Conferenza di servizi)

1. In attuazione di quanto disposto dall’articolded d.lgs. 114/1998, il comune interessato indice
presso gli uffici regionali competenti in materiacdmmercio, previa intesa con la Regione e la
provincia, da concludersi entro settanta giornirda&vimento della domanda di cui all’articolo 28,
comma 1. una conferenza di servizi finalizzatalascio dell’autorizzazione di cui all’articolo
28(22)

2. Alla conferenza di servizi di cui al comma ltpaipano un rappresentante del comune
competente al rilascio dell’autorizzazione, un ragpntante della provincia ed un rappresentante
della Regione. Alle riunioni della conferenza peaigg@no, altresi, a titolo consultivo, i rappresatita
dei comuni contermini, delle organizzazioni dei samatori e delle imprese del commercio piu
rappresentative in relazione al bacino di utenré@ssato dall'insediamento. Qualora il bacino di
utenza riguardi anche parte del territorio di alegione confinante, ad essa viene richiesto gngar
non vincolante, da rilasciarsi entro 30 giorni dalthiesta.



3. La conferenza di servizi € convocata tramiteetatraccomandata con avviso di ricevimento, da
inviarsi a tutti i soggetti di cui al comma 2 irgesati al procedimento, ed al richiedente almeno 8
giorni prima della data di convocazione. Alla ledteli convocazione dei componenti la conferer
allegata la documentazione necessaria al fine gedhgentiva valutazione, ivi compresi la relazione
illustrativa del responsabile del procedimentoudiadl'articolo 28, comma 5, ed il parere delle
regioni confinanti, se trasmesso nei termini prvis

4. La conferenza deve essere indetta entro 60iglattompletamento dell’attivita istruttoria diicu
all'articolo 28, comma 5; e comunque entro e ndrealentoventi giorni dal ricevimento della
domanda di cui all’articolo 28, comma 1 il relati@ocertamento é effettuato dal responsabile del
procedimentd23)

5. Le decisioni adottate in sede di conferenzadiisi devono conformarsi ai criteri di
programmazione urbanistico-commerciale regionaensunale ed alle disposizioni del documento
programmatico di cui all’articolo 11.

6. Le deliberazioni della conferenza sono adotiateaggioranza dei componenti entro 90 giorni
dalla convocazione.

7. I lavori della conferenza sono verbalizzati eaadi un dipendente del comune che funge da
segretario della conferenza stessa.

8. Il verbale, sottoscritto dai componenti dellafevenza e dal segretario, deve contenere trad:alt
a) l'indicazione dei componenti presenti e dei @aganti a titolo consultivo;

b) 'oggetto della conferenza,;

c) le determinazioni assunte adeguatamente motivate

9. Al verbale di cui al comma 8 sono allegati dii di legittimazione alla partecipazione alla
conferenza, che costituiscono parte integranteetblale medesimo.

10. Nel caso in cui la conferenza non possa aegolper I'assenza di uno o piu componenti, g
deve essere riconvocata non oltre 10 giorni.

11. La domanda s'intende accolta ove entro 12@igiladI’'indizione della conferenza non venga
comunicato il provvedimento di diniego.

12. In caso di mancata indizione da parte del cam@lla conferenza ai sensi del comma 4, la
Regione convoca in via sostitutiva la conferenzdesama, anche a richiesta della parte interessata.

Sezione V
Efficacia e titolarita delle autorizzazioni

Art. 30
(Proroga, revoca, reintestazione e cessazione @eilerizzazioni)

1. Ai sensi dell’articolo 22, comma 4, letteradg| d.lgs. 114/1998, € consentita una sola proroga
del termine per l'attivazione fino ad un massimardanno dei termini di cui agli articoli 27, com
2, lettera e) e 28, commi 6 e 7, per ritardi noputabili al soggetto autorizzato.



2. Larichiesta di proroga per le medie struttureethdita deve contenere la motivazione del ritardo
ed essere presentata al comune nel termine pdoedi@0 giorni precedenti la scadenza
dell'autorizzazione, salvo il caso ¢ui il motivo di ritardo intervenga successivameea tale termin

e comunque entro il periodo di validita dell’'auszazione stessa.

3. La richiesta di proroga per le grandi struttirgendita deve contenere la motivazione del rgard
ed essere presentata al comune nel termine paoedi®0 giorni precedenti la scadenza
dell'autorizzazione, salvo il caso in cui il motidel ritardo intervenga successivamente a tale
termine e comunque entro il periodo di validital'deatorizzazione stessa. Il comune concede la
proroga dopo aver acquisito il parere favorevole&adgruttura regionale competente in materia di
commercio.

4. Qualora nei termini stabiliti nei commi precetiéa superficie di vendita sia realizzata in meur
inferiore ai due terzi di quella autorizzata, ihmane, previa acquisizione del parere della strattur
regionale competente in materia di commercio oveati di grandi strutture, dichiara la decadenza
dell'autorizzazione per la parte non realizzategadizione che siano comunque rispettate le norme
relative all’entita della superficie di vendita ldelipologia di struttura autorizzata. Nel cas@in la
riduzione di superficie attivata comporta la resdizione di una struttura diversamente classificata
l'autorizzazione é revocata.

5. Le attivita commerciali devono essere esercitat®nformita all'autorizzazione pena la revoca
della autorizzazione stessa. E’ comunque dovutajme sola volta, I'autorizzazione
all’'ampliamento merceologico per medie e granditgire che non comporti aumento di superficie
di vendita, a condizione che il richiedente sipassesso dei requisiti previsti dall’articolo 5 del
d.lgs. 114/1998 e che I'estensione all'altro setwrrisponda ad una superficie massima pari al 5
per cento del settore merceologico gia autorizzatn,conseguente riduzione, in pari misura, della
superficie di vendita dello stesso. Nel caso dindratrutture di vendita il rilascio di detta
autorizzazione é sempre subordinato al preventiwerp della conferenza di servizi di cui
all'articolo 29(24)

6. Per il trasferimento della gestione o della petp per atto tra vivi o per causa di morte, n@ch
per la cessazione dell'attivita relativa agli esardi cui all’articolo 24 si applicano le dispogini
di cui all’articolo 26, comma 5, del d.Igs. 114/899

6 bis. Il titolare di un esercizio commerciale & in attivita, organizzato su piu reparti, in
relazione alla gamma dei prodotti trattati o adleniche di prestazione del servizio impiegate, puo
affidare uno o piu repatrti, perché lo gestiscaroppo per un periodo di tempo convenuto, ad un
soggetto, a condizione che il medesimo sia in E3ssdei requisiti di accesso alla attivita previsti
dall'articolo 5 del d.lgs. 114/1998, previa comw@azimne alla C.C.I.A.A., al comune ed all’'ufficio
dell'imposta sul valore aggiunto competenti terigbnente avendo riguardo al luogo ove é situato
I'esercizio commerciale. Qualora non abbia provvedutale comunicazione, risponde dell’attivita
esercitata dal soggetto stesso. Tale fattispeciecastituisce subingres$d5)

CAPO IV
ORARI DI VENDITA

Art. 31
(Principi per 'adozione dei criteri in materia dirari di vendita)

1. I comuni, sentite le organizzazioni locali densumatori, delle imprese deommercio e de



lavoratori dipendenti, emanano i criteri in matehiarari di apertura e di chiusura degli eserdizi
vendita conformandoli ai seguenti principi:

a) adeguare gli orari alle esigenze complessive demti, rapportandoli agli orari dei servizi
pubblici e degli uffici locali, in attuazione dedtticolo 36, comma 3, della legge 8 giugno 1990, n.
142 e successive modificazioni;

b) promuovere un costante processo di confronttefparti sociali interessate ed i soggetti pulblic
al fine di avviare la sperimentazione di nuove zimni di servizio alla collettivita;

c) coordinare gli orari degli esercizi di vendiéaticolando opportunamente la mezza giornata di
chiusura infrasettimanale e le deroghe alla chaugestiva e domenicale di cui all’articolo 11,
comma 5, del d.lgs. 114/1998, secondo aree omogkateestesso comune;

d) ottimizzare il servizio ai consumatori mediante:

1) I'individuazione dei giorni e delle zone delritario nei quali gli esercenti possono derogare
all’obbligo di chiusura domenicale, festiva ed adettimanale, nei periodi di maggior afflusso
turistico, in occasione di eventi e manifestazirparticolare importanza, nonché al fine di faxeri
le esigenze ed i ritmi di vita della cittadinantade deroga € consentita per un periodo massimo di
guaranta settimane, fatte salve le disposizioniesarie nell’articolo 11, comma 5, del d.Igs.
114/1998;(25a)

2) l'individuazione delle zone comunali nelle qualconsentita I'attivita di vendita in orario
notturno degli esercizi di vendita, ai sensi defitmlo 13, comma 3 del d.Igs. 114/1998;

3) l'applicazione alle attivita miste di uno stegs®rcizio commerciale, ai servizi polifunzionali e
ai centri commerciali, di un regime di orari chega conto delle esigenze complessive degli utenti;
4) 'adeguamento degli orari delle attivita artiggaed agricole esercenti la vendita al dettaglio a
quelli dei negozi.

Art. 32
(Comuni e localita a prevalente economia turisticeitta d'arte)

(26)

Art. 32 bis (27)
(Sanzioni per l'attivita di vendita all'ingrosso amee vietate)

1. Fermo restando quanto previsto dall'articolo@mma 2 bis per la violazione delle disposizioni
di cui all'articolo 26, comma 2, del d.lgs. 1148&livieto di esercizio congiunto nello stesso leca
dell'attivita di vendita all'ingrosso e al dettagli applicano le sanzioni previste dall'articolb 2
commi 1 e 2 dello stesso decreto. Nel caso inacautidetta violazione abbia luogo in locale ubi

in centro storico, il Sindaco ordina la chiusurariediata dello stesso esercizio.

2. Nelle aree dove delibere e regolamenti comwietino esplicitamente ['attivita all'ingrosso, si
applica la massima sanzione amministrativa echil&o ordina la chiusura immediata per un
periodo non inferiore a 30 giorni e non superiof®a

3. La sanzione della chiusura del locale per lazione di cui al comma 2 non puo essere in nessun
caso revocata.

4. L’avvenuta violazione, per tre volte in due aalte disposizioni di cui al presente articolo e
motivo ostativo all'esercizio di una nuova attiyper un periodo di cinque ar



Art. 32 ter (28)
(Sanzioni per la violazione delle disposizioni iateria di
orario di esercizio dell'attivita)

1. Per le violazioni delle disposizioni emanateaanuni in materia di orario di esercizio

dell'attivita si applicano le sanzioni previste lhaticolo 22 del d.lgs. 114/1998. In caso di réed

il comune dispone anche la chiusura dell'esercizio:

a) per un giorno relativamente agli esercizi dinato;

b) per tre giorni relativamente alle medie strudtdr vendita,

C) per cinque giorni relativamente alle granditstme di vendita.

2. La recidiva si verifica qualora sia stata comsada violazione di cui al comma 1 per piu di una
volta nell’arco di trecentosessantacinque gioméh& se si € proceduto al pagamento della sanzione
in misura ridotta ai sensi dell’articolo 16 dekmtie 24 novembre 1981, n. 689 (Modifiche al

sistema penale) e successive modifiche.

TITOLO Il
ATTIVITA' DI VENDITA AL DETTAGLIO SU AREE PUBBLICHE

CAPO |
PROGRAMMAZIONE DEL COMMERCIO SU AREE PUBBLICHE

Art. 33
(Documento programmatico per il commercio su areelliche)

1. La Regione adotta il documento programmaticdlpgmmercio su aree pubbliche, con validita
triennale, con il quale sono definiti i criteri geali per I'individuazione delle aree da destinare
all'esercizio del commercio su aree pubbliche, cfamimento alle diverse tipologie dei mercati,
delle fiere e per lo svolgimento dell’attivita iorfna itinerante, tenendo conto:

a) ai sensi dell’articolo 28, comma 13, del d.lfs4/1998, delle caratteristiche degli ambiti
territoriali individuati dall’articolo 13, nonchéetle caratteristiche dei comuni con popolazione
residente inferiore a 3.000 abitanti e di quellecgatri storici;

b) della popolazione residente e fluttuante;

c) della densita della rete distributiva.

2. | criteri di cui al comma 1 perseguono i seguebiettivi:

a) ottimizzare il servizio, con particolare riguaral’'ubicazione ed alla tipologia dell’offerta;

b) realizzare un adeguato equilibrio con le albrenfe di distribuzione, tenuto conto delle presenze
dei consumatori ed attraverso la valorizzazionewab di completamento del commercio fisso;

c) definire un disegno del commercio su area puahbii correlazione con le peculiarita territoriali,
sulla base delle caratteristiche degli ambiti teriali individuati dall’articolo 13 nonché di quel

dei comuni con popolazione inferiore a 3.000 alitamei centri storici;

d) incentivare il commercio su aree pubbliche nslie varie forme, anche itineranti, per potenziare
I'offerta commerciale specie nei comuni con minocoesistenza demografica e nelle zone rurali,
insulari e montane;

e) promuovere I'adeguamento d aree alle norme di igiene, sanita e sicurezza;mdralorizzar:



il ruolo della produzione agricola ed artigianadiece regionale.

3. I documento programmatico di cui al comma lirds€e, inoltre, anche sulla base delle
indicazioni dell’osservatorio di cui all’articola 8

a) i criteri per:

1) la determinazione delle aree e del numero d&ieggi, ivi compresi quelli riservati ai produttori
agricoli e la loro assegnazione;

2) l'istituzione, la soppressione, I'ampliamenttm espostamento dei mercati che si svolgono
guotidianamente o0 a cadenza divé29

3) listituzione di mercati destinati a merceologelusive;

4) il rilascio delle autorizzazioni per I'attivitdi vendita in forma itinerante di cui all’artico#tB;

5) l'articolazione degli orari per lo svolgimentelliattivita di vendita su aree pubbliche;

b) le caratteristiche tipologiche delle fiere ediative modalita di partecipazione, ivi compresi i
criteri di priorita.

Art. 34
(Adozione e revisione del documento programmatial gommercio su aree pubbliche)

1. Ai fini dell’adozione e della revisione del doosento programmatico di cui all’articolo 33 si
applica quanto previsto dall’articolo 12, commR13 e 4.

Art. 35
(Adempimenti comunali ed interventi sostitutiviioegli)

1. | comuni, in conformita ai contenuti del docurteeprogrammatico di cui all’articolo 33, entro
180 giorni dalla data della sua pubblicazione sulldtino Ufficiale della Regione, sentiti i
rappresentanti delle organizzazioni dei consumatdelle imprese del commercio, adottano le
determinazioni in materia di commercio sulle areblpiche, previste dall’articolo 28 del d.Igs.
114/1998.

2. Il provvedimento comunale di cui al comma 1 giagnato con cadenza triennale, in conformita
al documento programmatico regionale.

3. Gli interventi sostitutivi di cui all’articolo comma 18, del d.lgs. 114/1998 sono assuntieon |
modalita di cui all’articolo 22, commi 3 e 4.

CAPO Il
ESERCIZIO DELL'ATTIVITA' DI VENDITA
AL DETTAGLIO SU AREE PUBBLICHE

Sezione |
Disposizioni preliminari

Art. 36
(Definizioni)



1. Per commercio su aree pubbliche s'intendewititdi vendita di merci al dettaglio e di
somministrazione di alimenti e bevande nei casilldcondizioni di cui all’articolo 37, comma 2,
effettuate su aree pubbliche, comprese quelleatebdio marittimo, o sulle aree private di cui il
comune abbia la disponibilita, attrezzate 0 menpete o scoperte.

2. Per aree pubbliche s'intendono le strade, lezpid canali, comprese quelle di proprieta privata
gravate da servitu di pubblico passaggio ed ogra afrea di qualunque natura destinata ad uso
pubblico.

3. Per posteggio s'intende la parte di area pubblidi area privata della quale il comune abbia la
disponibilita, che viene data in concessione adif@pore autorizzato all'esercizio dell'attivita
commerciale.

4. Per posteggio fuori mercato s'intende il posteguato su area pubblica o privata della quale i
comune abbia la disponibilita, che viene data imcessione all'operatore autorizzato all’'esercizio
dell'attivita commerciale, ubicato fuori dalla sedercatale, anche singolarmente ed isolatamente.

5. Per mercato s'intende I'area pubblica o pridafta quale il comune abbia la disponibilita,
composta da piu posteggi, attrezzata o meno endéstll’esercizio dell’attivita per uno o piu
ovvero tutti i giorni della settimana o del mese lfdferta di merci al dettaglio, anche integratza
attivita di somministrazione di alimenti e bevardéall’erogazione di pubblici servizi.

6. Per fiera s'intende la manifestazione, con czalda determinarsi a cura del comune,
caratterizzata dall’afflusso, nei giorni stabilgylle aree pubbliche o private delle quali il corau
abbia la disponibilita, di operatori autorizzatieskrcitare il commercio su aree pubbliche, in
occasione di particolari ricorrenze, eventi e fatsti

7. Per fiera straordinaria s'intende la manifestazidi vendita, istituita dal comune, con cader&a d
determinarsi a cura dello stesso, su aree pubbtighesate, delle quali il comune abbia la
disponibilita, anche avvalendosi, per I'organizpag, di soggetto con esso convenzionato, inde
fine di promuovere o valorizzare i centri storgpecifiche aree urbane, centri o aree rurali, itdtiv
culturali, economiche e sociali o particolari tipgile merceologiche o produttive. A tal
manifestazioni partecipano gli operatori autorizadtesercitare il commercio su aree pubbliche.

8. Per presenze in un mercato s'intende il numero delle volte che I'operatore si & presentato in
tale mercato, prescindendo dal fatto che vi abbia potuto svolgere I'attivita commerciale, purché
la mancata effettiva partecipazione non dipenda da sua rinuncia.

9. Per presenze effettive in una fiera s'intende il numero delle volte in cui I'operatore ha
effettivamente esercitato I'attivita in tale fiera.

Art. 36 bis (30)
(Istituzione, spostamento ed ampliamento dei m@rcat

1. Listituzione, lo spostamento e 'ampliamentavgrcati in strutture, anche di nuova costruzione,
aventi superficie non inferiore a 2 mila 500 mq®asoggetti alla decisione adottata da un’apposita
conferenza di servizi, indetta dal comune interiesgeesso gli uffici regionali competenti in mageri
di commercio, previa intesa con la Regiorla provincia, alla quale partecipano un rappresga



del comune stesso, un rappresentante della prayimgirappresentante della Regione nonché, a
titolo consultivo, i rappresentanti regionali dedkganizzazioni maggiormente rappresentative a
livello nazionale delle imprese esercenti il comeiesu aree pubbliche.

2. La conferenza e convocata ad opera secondodalitéodi cui all’articolo 29, commi da 3 al 12,
in quanto compatibili ed in conformita ai criteriptogrammazione urbanistico-commerciale
regionale e comunale ed alle disposizioni del damimprogrammatico di cui all’articolo 33.

Art. 37
(Condizioni per I'esercizio del commercio sulle apubbliche)

1. I commercio su aree pubbliche puo essere ¢atrci

a) su posteggi dati in concessione per dieci ammovabile;

b) in forma esclusivamente itinerante su qualsiessh, ad eccezione delle aree vietate dal Comi
sensi dell’articolo 28, comma 16 del d.lgs.114/13%9% mezzo mobile, senza occupazione di suolo
pubblico, con sosta a richiesta del consumatord pEnpo necessario a consegnare la merce e
riscuotere il prezzo. Nei comuni con popolaziorferiore a 10.000 abitanti il Sindaco puo fissare
diversi limiti temporali di sosta anche in aree @gfamente destina{81)

c) nell’ambito delle fiere.

2. L'autorizzazione all'esercizio dell'attivita gendita dei prodotti alimentari abilita anche alla
somministrazione dei medesimi se il titolare rigult possesso dei requisiti prescritti per 'una e
I'altra attivita. L’abilitazione alla somministramie deve risultare da apposita annotazione sig tito
autorizzatorio. L’autorizzazione deve essere mtsiraoriginale agli organi di controli@2)

3. Il comune puo concedere, previa stipulaziorepgiosita convenzione ai sensi della vigente
normativa, I'autogestione del mercato ai titolaradtorizzazione che vi operano, purché sia fatta
richiesta da parte di almeno il 60 per cento di. &mo esclusi dall’autogestione i mercati
settimanali(33)

Sezione |l
Disposizioni particolari

Art. 38
(Vendita di prodotti artigianali)

1. L’attivita di vendita di prodotti di propria pdozione esercitata da artigiani € soggetta
all’autorizzazione amministrativa di cui agli adic39 e 43, salvo i casi di cui all’articolo 3,rama
2, lettera f).

Sezione llI
Autorizzazione e concessione per I'esercizio detrm@rcio su aree pubbliche con posteggio

Art. 39
(Rilascio dell’autorizzazione e della concessione)



1. L’autorizzazione all’esercizio del commercioaee pubbliche con posteggio e la concessione
decennale del posteggio stesso di cui all’'arti@dpcomma 1, lettera a), del d.Igs. 114/1998, sono
rilasciate dal comune ove ha sede il posteggio Bigute L'autorizzazione abilita anche
all'esercizio dell’attivita in forma itinerante sutto il territorio regionale, in tutti i casi ilgsteggio
assegnato non venga utilizzato secondo quantdigiatal comune ai sensi dell’articolo 37, comma
1, lettera b), e, limitatamente alla partecipazialte fiere, su tutto il territorio nazionale. ilascio
dell'autorizzazione e della concessione del posteggno contestua(B4)

2. In caso di assenza o impedimento temporangitdigre, I'esercizio dell’attivita € consentito a
dipendenti, collaboratori o coadiutori.

Art. 40
(Avviso pubblico comunale e procedure per la cosice® del posteggio ed il rilascio
dell'autorizzazione)

1. Al fine del rilascio dell’autorizzazione all’'e®&zio del commercio su aree pubbliche e della
relativa concessione, i comuni trasmettono allaiéteyg ai fini della pubblicazione sul Bollettino
Ufficiale, gli avvisi pubblici comunali con l'indazione del numero e delle caratteristiche di tutti
posteggi disponibili per I'esercizio del commersioaree pubbliche da assegnare in concessiol
compresi i posteggi fuori mercato o isolati.

2. Gli avvisi di cui al comma 1 devono perveninatre e non oltre il 30 aprile, 31 luglio e 31 otte
di ogni anno, alla Regione, la quale, entro e rie osuccessivi 30 giorni dalle suddette date,
provvede alla relativa pubblicazione su un unicomero del Bollettino Ufficiale.

3. Gli avvisi pervenuti successivamente alle dataidal comma 2 sono pubblicati sul numero del
Bollettino Ufficiale, sul quale sono pubblicati glvvisi relativi alla data immediatamente
successiva.

4. L’avviso comunale deve contenere:

a) I'elenco dei posteggi da assegnare, la lordilkxazione, le dimensioni e le caratteristiche di
ciascun posteggio, la tipologia, la cadenza e ¢abione del mercato in cui sono inseriti;

b) I'eventuale elenco dei posteggi riservati aidutbori agricoli;

c) il termine entro il quale il comune redige ladwatoria, che non puo essere superiore a 60 giorni
dalla data di scadenza del termine per la presentzelle domande.

4 bis. Al fine del rilascio di autorizzazioni e @@ssioni di posteggi stagionali deve riconoscersi |
priorita a chi sia gia stato titolare negli anregedenti del posteggio stagionale messo a condar
caso di pluralita di titolari, la priorita spettaii vara il maggior periodo di vendita stagionale n
ultimi cinque anni(35)

Art. 41
(Procedure per il rilascio dell’autorizzazione)

1. La domanda per il rilascio dell'autorizzazionpes la concessione del posteggio € inoltrata,
tramite raccomandata con ricevuta di ritorno, ahane sede del posteggio stesso, entro 30 giorni
dalla data di pubblicazione dell’avviso pubblicacdi all’articolo 40.



2. Il comune rilascia I'autorizzazione e la conted concessione in conformita della graduatoria
formulata sulla base dei criteri del documento paognatico di cui all’articolo 33 salvo quanto
previsto per le autorizzazioni stagionali dallesto 40, comma 4 bi$36)

Art. 42
(Disposizioni sull’'uso del posteggio)

1. La concessione del posteggio non puo esseteun easo ceduta, a nessun titolo, se non con il
trasferimento dell’attivita come disciplinato datlerme vigenti.

2. | posteggi temporaneamente non utilizzati dgoettivi titolari, possono essere giornalmente
assegnati ad altri soggetti titolari di autorizzoawa per I'esercizio del commercio su aree pubbliche
che vantino il piu alto numero di presenze nel mraccertate con le modalita stabilite dal comune
per il periodo antecedente alla data di entratagare della presente legge, salvo il caso in cui
I'area sia occupata da impianti fissi.

3. Dalla data di entrata in vigore della preseaggé, il comune istituisce apposito registro per
'annotazione delle presenze.

3 bis. La possibilita prevista per i comuni al combb dell’articolo 28 del d. Igs. 114/1998 di
determinare le tipologie merceologiche dei posteggimercati e nelle fiere &€ subordinata alla
presentazione, da parte di almeno il 60 per ceagi dperatori interessati, di una proposta di
determinazione che potra essere modificata, sesupriehiesta degli operatori, con cadenza
biennale (37)

Sezione IV
Autorizzazione per l'esercizio del commercio swegrebbliche in forma itinerante

Art. 43
(Rilascio dell’autorizzazione)

1. L'autorizzazione per l'esercizio del commerci@see pubbliche in forma itinerante é rilasciata
dal comune di residenza del richiedente o, in dasocieta di persone, dal comune in cui ha sede
legale la societa, in conformita ai criteri del dowento programmatico di cui all’articolo 33.

2. L’autorizzazione abilita all’esercizio dell’atiia su tutto il territorio nazionale, nonché alla
partecipazione alle fiere su tutto il territoriczi@nale. L'autorizzazione abilita altresi alla viéad
presso il domicilio del consumatore, nonché nedlicave questi si trovi per motivi di lavoro, di
studio, di cura, di intrattenimento o di svagovoreesplicito consenso del soggetto proprietarno e/
detentore dei luogh{B8)

3. Il comune, verificata la possibilita 0 menoithscio delle autorizzazioni in conformita ai crite
del documento programmatico regionale, ne da roéttraverso avviso pubblico, precisando il
numero delle autorizzazioni se rilasciabili.

4. Le domande per il rilascio dell’autorizzazioma&es inviate, tramite raccomandata con ricevuta di
ritorno al comune di residenza, entro e non ol@rgidrni dalla data dell’avviso pubblico di cui al
comma 3, il quale formula una graduatoria ai fiel dascio dell’autorizzazione sulla be



dell'ordine cronologico di spedizione della domanda
5. omissig(39)

6. Nel caso di cambiamento di residenza del tiéotsell'autorizzazione, il comune che I'ha
rilasciata, trasmette, entro 30 giorni, l'autorizize medesima al comune di nuova residenza, il
guale provvede d'ufficio alla presa in carico ds&@gd agli adempimenti connessi.

Sezione V
Efficacia e titolarita delle autorizzazioni

Art. 44
(Revoca e sospensione dell'autorizzazione)

1. L'autorizzazione é revocata nel caso in cuefafore:

a) perda il possesso di uno dei requisiti di clauwicolo 5, del d.lgs. 114/1998;

b) non inizi l'attivita entro sei mesi dalla dataitascio; in tal caso il comune puo concedere una
proroga non superiore a sei mesi per comprovatassée,;

c) decada dalla concessione del posteggio per nwantbzzo per periodi di tempo superiori
complessivamente a 4 mesi in ciascun anno sokre scasi di assenza per malattia, gravidanza o
servizio militare.

2. Qualora si verifichi una delle fattispecie petgial comma 1, il comune ne da comunicazione
all'interessato, fissando un termine, non supead® giorni, per le eventuali contro-deduzioni;
decorso inutilmente tale termine provvede all'adiozidel provvedimento di revoca.

3. Ai sensi dell'articolo 29, comma 3, del d.lg$411998, l'autorizzazione e sospesa dal comune per
un periodo non superiore a 20 giorni.

3 bis. Qualora il comune proceda alla revoca dstq@mio e della relativa autorizzazione per i

motivi previsti dall’articolo 28, comma 16 del dsl 114/1998, I'operatore interessato ha diritto ad
ottenere un altro posteggio. Il posteggio conc@ssostituzione del posteggio revocato deve essere
equivalente, non puo avere una superficie infegodeve essere localizzato, possibilmente, in
conformita alle scelte dell’'operatore. Questi, tiesa dell’assegnazione del nuovo posteggio, ha
facolta di esercitare nell’area che ritiene piutegalella medesima superficie del posteggio
revocato, nel rispetto delle prescrizioni deglustenti urbanistici vigenti, nonché delle limitazien

dei divieti posti per motivi di carattere igienisanitario, di sicurezza stradale o per altri madivi
pubblico interess@10)

3 ter. Qualora il titolare dell’autorizzazione d gesteggio utilizzi per la vendita un autoveicolo
attrezzato o la superficie dell'area concessansiafficiente, ha diritto che venga ampliata o, se
impossibile, che gli venga concesso, se disponibiiealtro posteggio piu adeguato, a sua scelta,
fermo restando il rispetto delle prescrizioni urisiohe,nonché delle limitazioni e dei divieti pos
tutela delle aree aventi valore archeologico, storartistico e ambientale e per motivi di sicueezz
stradale o di carattere igienico sanitario o pr @otivi di pubblico interessgi0)

Art. 45



(Reintestazione dell'autorizzazione)

1. L'autorizzazione é reintestata a seguito di ende titolare o di cessione o di affidamento in
gestione dell'azienda da parte del titolare ad aliggetto in possesso dei requisiti di cui aiatb
5, commi 2 e 5, del d.Igs. 114/1998.

2. La domanda di reintestazione, corredata da aritficazione attestante il possesso dei requisiti
previsti, € presentata entro un anno dalla moitétdiare o entro 60 giorni dall'atto di cessiame
affidamento in gestione dell'azienda.

3. La domanda di reintestazione di un’autorizzagiper il commercio su area pubblica di una
piccola impresa commerciale consente di prosegjaitevita del dante causa senza interruzioni; la
reintestazione e rilasciata a seguito di cessicafidamento in gestione dell'azienda, effettuati
secondo la normativa vigeni{d.l)

4. L'autorizzazione é reintestata, nel caso di endel titolare, all'erede o agli eredi che ne facoi
domanda. Gli eredi nominano, con la maggioranzeata nell'articolo 1105 del codice civile, un
solo rappresentante per tutti i rapporti giuridicn i terzi, ovvero costituiscono una societa di
persone. In ogni caso l'erede o il rappresentaadé eredi, o i rappresentanti della societa, devon
essere in possesso dei requisiti di cui all'amiéglcommi 2 e 5, del d.lgs. 114/1998. Gli erediren
non in possesso dei requisiti di cui all'articojadmmi 2 e 5, del d.lgs. 114/1998, hanno facdlta d
continuare l'attivita fino alla reintestazione @eltorizzazione.

5. Nel caso di operatori con concessione di posidggeintestazione e effettuata dal comune sede
del posteggio medesimo.

6. Nel caso di operatori itineranti, I'autorizzazéeé reintestata dal comune che I'ha rilasciata,
gualora il reintestatario vi abbia la residenzacaso di residenza del reintestatario in comune
diverso, si applica la procedura prevista pernhloe di residenza dall’articolo 43, comma 6.

7. Il reintestatario dell’autorizzazione acquisise@resenze giornaliere nei mercati possedute dal
precedente titolare, valutabili ai fini dell’atttibione del titolo di priorita.

Art. 45 bis (42)
(Valorizzazione degli esercizi commerciali su aree
pubbliche che svolgono attivita tradizionali)

1. La Regione e gli enti locali, ognuno nell'ambikelle proprie competenze, valorizzano e tutelano
gli esercizi commerciali su aree pubbliche chegwob attivita tradizionali, tipiche a carattere
stagionale, degne di tutela storica, medianteati rivolte a garantirne la conservazione delle
localizzazioni e la continuita della condizionen8aesclusi i produttori agricoli, i coltivatori eiti,

i mezzadri e i coloni i quali esercitino sulle apedbbliche la rivendita dei propri prodotti ai sens
della 1.59/1963 e successive modifiche.

TITOLO IV
OFFERTA DI VENDITA



CAPO |
VENDITE STRAORDINARIE

Art. 46
(Disposizioni preliminari)

1. Per vendite straordinarie s'intendono le verdlitejuidazione, di fine stagione, promozionali e
tutte le altre vendite che, con sinonimi comparasivperlativi o riferimenti di fantasia ovvero con
vendite abbinate ad omaggi dello stesso articalpasticoli diversi, vengono offerte dal dettagi@n
a condizioni favorevoli di acquisto dei prodotti.

2. In tutte le forme di vendita straordinarie sometati i riferimenti a procedure fallimentari evsii,
e le merci devono essere poste in vendita coni¢amnibne del prezzo originario, dello sconto o del
ribasso espresso in percentuale, e del nuovo psexrdato o ribassato.

3. Le inserzioni pubblicitarie devono sempre coaterfindicazione del tipo di offerta di vendita,
della relativa durata e delle condizioni.

Art. 47
(Vendite di liquidazione)

1. Le vendite di liquidazione effettuate per egitiar tempi brevi tutte le merci poste in vendita,
possono essere svolte in ogni periodo dell’annoupa durata non superiore alle sei settimane, in
seguito a:

a) cessazione di attivita commerciale;

b) cessione dell’azienda o suo trasferimento m laltali o scadenza di affitto di azienda per
contratti ultraquinquennali;

c) trasformazione, manutenzione e/o rinnovo detlezzature, che comportino la sospensione t
dell'attivita per un periodo minimo di 15 giornimnuativi.

2. E’ vietato effettuare vendite di liquidaziond meese di dicembre e nei 30 giorni che precedono
I'inizio delle vendite di fine stagione, per le mwatzioni di cui al comma 1, lettera c).

3. Non meno di 20 giorni prima della data di inidiglla vendita di liquidazione, I'esercente deve
darne comunicazione al comune, precisando, olitedazione dell’esercizio nel quale viene
effettuata la vendita, le date di inizio e cessaidi essa e le motivazioni anche:

a) per la cessazione dell’attivita commercialeawr effettuato comunicazione di cessazione
dell'attivita o atto di rinuncia all’autorizzaziormnmministrativa per la scadenza del contratto di
affitto di azienda comprovante la stessa scadenza;

b) per la cessione di azienda: di aver sottosaitim pubblico di cessione o scrittura privata
registrata,

c) per il trasferimento dell’azienda in altro loeatli aver effettuato comunicazione o ottenuto
autorizzazione al trasferimento;

d) per la trasformazione, manutenzione e/o il niindelle attrezzature: di aver effettuato denuncia
di inizio dei lavori o ottenuto concessione od autrazione edilizia per la realizzazione di opere
edili ovvero di procedere al rinnovo di almeno0l per cento degli arredi.

4. Nel periodo di effettuazione delle vendite duidazione € possibile porre in vendita solo m



gia presenti nell’esercizio commerciale o nei relahagazzini, con divieto di introdurre merci sia
di altra provenienza che in conto vendita.

5. Al termine della vendita di liquidazione, petiasformazione, la manutenzione e/o il rinnovo dei
locali, I'esercizio deve essere immediatamenteszhper il tempo necessario all’effettuazione dei
lavori stessi.

Art. 48
(Vendite di fine stagione)

1. Le vendite di fine stagione riguardano i prodditcarattere stagionale o di moda, suscettibili d
notevole deprezzamento se non venduti entro un periodo di tempo e possono essere effettuate,
in tutto il territorio della Regione, per una darabassima di sei settimane consecutive a partire da
primo sabato del mese di gennaio per il perioderinale e daprimo sabato del mese di luglio pe
periodo estivo. Nell'ambito di tali periodi ogniersente puod liberamente determinare la durata
vendite di fine stagion@l3)

2. Durante lo svolgimento di una vendita di finegsbne € consentita esclusivamente la vendita
delle merci in giacenza presso I'esercizio ed i azami dell’esercizio medesimo.

3. Le espressioni “vendite di fine stagione” e §8asono utilizzate con esclusivo riferimento alle
merci dei settori dell'abbigliamento, delle calzatudel tessile, della pelletteria, della pellicaer
della biancheri#43a)

Art. 49 (44)
(Vendite promozionali)

1. Le vendite promozionali sono effettuate dallfesate dettagliante per tutta o una parte dei
prodotti merceologici che puo legittimamente panrgendita; devono essere comunicate al
Comune ove ha sede I'esercizio commerciale non rdeqoindici giorni prima della data di inizio
della vendita promozionale e possono essere libarrsvolte, in uno o piu periodi, nell'intero a
dell’'anno.

2. Limitatamente alle merci del settore dell'abiaigiento, delle calzature, del tessile, della
pelletteria, della pellicceria e della biancheéajetato effettuare vendite promozionali nei teent
giorni precedenti i periodi delle vendite di filagione e nei periodi coincidenti con le vendite di
fine stagione e di liquidazionél4a)

2 bis. L'esercente che intenda effettuare vendampzionali di generi alimentari non e tenuto ad
effettuare la comunicazione di cui al comm#4h)

2 ter. E fato inoltre divieto, per i medesimi settori di cicamma 2, nei trenta giorni che preced
le vendite di fine stagione, di effettuare invitagoropria clientela o alla generalita dei constoria
per proporre condizioni favorevoli di acquistoraerso 'utilizzo di qualsiasi mezzo, compresi
volantini, messaggi telefonici, fax, posta elettcanlettere, annunci radiofonici o televisivi,
manifesti, vetrofanig45.1)

Art. 49 bis (45a)
(Giornate di vendita a prezzo scontato)



1. | comuni possono individuare fino a quattro gaie, nel corso dell’anno, da dedicare alla vendita
a prezzo scontato. Le suddette giornate non posss®re individuate nei trenta giorni che
precedono I'inizio dei saldi sia invernali che esti

2. Nel corso delle iniziative di cui al comma HAttivita di vendita pud essere svolta anche ingkero
agli articoli 31 e seguenti, all’articolo 46, comgnhe 3, nonché a quanto previsto dall’articolo 50,
comma 2, della l.r. 33/1999.

3. La misura degli sconti applicata ai prodottitposvendita durante le iniziative di cui al comrha
puo essere comunicata al pubblico nei modi e fdtae che i titolari degli esercizi commerciali
ritengono piu idonei e nel rispetto della normatngente.

4. Le iniziative di cui al presente articolo norapplicano agli esercizi commerciali che offrono
normalmente prodotti a prezzi scontati rispettiiséini originali.

CAPO I
ATTIVITA' DI VIGILANZA

Art. 50
(Verifiche e controlli)

1. | comuni stabiliscono le modalita e le procedueel'effettuazione dei controlli sui prezzi elsul
asserzioni pubblicitarie, garantendo veridicitioeettezza nell’effettuazione delle vendite di
liquidazione, di fine stagione e promozionali, tela dei consumatori.

2. Chiunque violi le disposizioni in materia di ite di liquidazione, di fine stagione e
promozionali € punito con la sanzione amministeatiel pagamento di una somma:
a) da euro 1.500,00 a euro 4.500,00 in caso dtiesdr vicinato;

b) da euro 4.500,00 a euro 13.500,00 in caso dievstdutture di vendita;

c) da euro 13.500,00 a euro 40.500,00 in casoadidiistrutture di venditg46)

2 bis.. Qualora nella formazione del prezzo dekainposte in vendita in occasione delle vendite
straordinarie ricorrano le condizioni di cui altiaolo 15, comma 7 del d.lgs. 114/1998 alle
violazioni delle disposizioni di cui al capo | g@icano anche le sanzioni previste dal comma 2
dell'articolo 22 del d. Igs. 114/199@47)

2 ter. In caso di recidiva, fatta eccezione pexsi di mancata comunicazione di cui all’articolg 49
comma 1, il comune dispone inoltre la sospensi@tiattivita di vendita:

a) fino a due giorni per gli esercizi di vicinato;

b) fino a quattro giorni per le medie struttureveindita;

c) fino a sei giorni per le grandi strutture di déa. (47a)

2 quater. La recidiva si verifica qualora sia statmmmessa la stessa violazione per due volte in un
anno, anche se si e proceduto al pagamento deltéosa in misura ridotta ai sensi dell’articolo 16
della legge 24 novembre 1981, n. 689 (Modifichsistema penale) e successive modifi@ia)

2 quinquies. Gli organi di controllo competenti| nkevare le violazioni alle norme in materia di
vendite straordinarie, applicano le previste samaiomaniera propoionale alla gravita del fatt



valutata anche in base agli effetti derivanti deltdazione medesim@7a)

TITOLO V
DISPOSIZIONI TRANSITORIE E FINALI

CAPO |
VENDITA AL DETTAGLIO SU AREE PRIVATE

Art. 51
(Criteri di priorita per il rilascio delle autorizazioni relative alle medie e grandi strutture di
vendita)

1. Fino alla data di pubblicazione del documentmpammatico di cui all’articolo 11, le
autorizzazioni concernenti le medie e le granditgire di vendita sono rilasciate, secondo le
procedure disciplinate dagli articoli 27, 28 e 26|, rispetto dei criteri contenuti nel titolo Iiggo Il
e degli indici previsti all’articolo 52, in base s#guente ordine di priorita:

a) autorizzazioni relative all’apertura di medigrandi strutture di vendita inserite nellambita de
programmi di riqualificazione e recupero urbanovmte dagli articoli 2 e 11 della legge 17 febbraio
1992, n. 179 e dall'articolo 11 della legge 4 dibearl 993, n. 493;

b) autorizzazioni relative all’apertura di medigrandi strutture di vendita previste nell’ambitaghl
strumenti urbanistici attuativi approvati;

) autorizzazioni relative all’apertura di medigrandi strutture di vendita previste nell’ambitayhil
strumenti urbanistici attuativi adottati;

d) autorizzazioni relative all'apertura di granttusture di vendita, a seguito di concentrazione di
preesistenti medie o grandi strutture, in attiméhterritorio comunale, a condizione che:

1) la superficie di vendita non sia superiore stienma delle superfici di vendita degli esercizi
preesistenti;

2) sia garantito il reimpiego del personale;

3) siano revocate le autorizzazioni relative agéreizi preesistenti.

2. Le autorizzazioni concernenti le medie e le dratrutture di vendita non rientranti nei cascdi
al comma 1, sono rilasciate secondo le procedsapdinate negli articoli 27, 28 e 29, nel rispetto
dei criteri di cui al titolo I, capo Il e deglidhci previsti all'articolo 52, in base all’ordine
cronologico di presentazione delle relative domande

Art. 52
(Indici per il rilascio delle autorizzazioni relate alle medie e grandi strutture di vendita)

1. Le medie e le grandi strutture di vendita, mmpresi i centri commerciali, possono essere
autorizzati soltanto nel rispetto dei criteri di altitolo 1l, capo Il, e degli indici di cui alrpsente
articolo.

2. Fino alla data di pubblicazione del documentmpammatico di cui all'articolo 11, le
autorizzazioni per I'apertura e 'ampliamento detledie strutture di vendita di cui all’articolo 24,
comma 1, lettera b), possono essere rilasciateotaline fino ad un limite massimo di increme



del 10 per cento della superficie complessiva tamsime esistente per tale tipologia di esercizi da
comune medesimo. Nei comuni privi di medie strettdirvendita o nei quali la superficie
complessiva di tali strutture non raggiunga i lirpitevisti all’articolo 4, comma 1, lettera e) del
d.lgs. 114/1998, € comunque consentita I'attivazidnmedie superfici fino a complessivi mg. 050
nei comuni con popolazione residente inferiore A0 abitanti ed a complessivi mqg. 2.500 in
guelli con popolazione residente superiore a 10a0@nti.

3. Fino alla data di pubblicazione del documentmgmmmatico di cui all’articolo 11, ai fini del
rilascio delle autorizzazioni relative alle grasthutture di vendita previste ai sensi degli alti28

e 29, in ogni ambito territoriale, come definitdlag@resente legge, € determinato un indice di
servizio che esprime la quantita di metri quadsierficie di vendita diviso per il numero di
abitanti residenti nell’ambito stesso. E’ consentih incremento massimo del 20 per cento di tale
indice di servizio calcolato per ogni ambito. Petta la superficie ancora utilizzabile per ciascun
ambito € uguale alla differenza della superficissiraa autorizzabile e la superficie delle grandi
strutture di vendita in attivita, risultante darf@le comunicazione da parte dei comuni compresi
entro lo stesso ambito.

Art. 53
(Disposizioni particolari per il rilascio delle aatizzazioni relative alle medie e grandi struttulie
vendita)

1. Le domande di autorizzazione concernenti I'aparti medie e grandi strutture di vendita,
trasmesse alla Regione ed alle quali non e statosgguito ai sensi dell’articolo 25, comma 6, del
d.lgs. 114/1998, sono valutate, in base all’'ordireologico di presentazione delle stesse, secondo
le procedure disciplinate negli articoli 27, 28% @ntro 150 giorni dalladeguamento degli
strumenti urbanistici comunahi sensi dell’articolo 22, nel rispetto dei eritdi cui al titolo Il, capc

Il, in deroga agli indici di cui all'articolo 52.

2. Le domande di cui al comma 1 sono esaminateeanchittesa degli adempimenti comunali di cui
all’articolo 22, qualora alla data di entrata igatie della presente legge sia vigente lo strumento
attuativo relativo alla zona in cui € ubicata laggetto dell'intervento con specifica destinagion
commerciale.

3. Il soggetto richiedente la concessione ediliglativa allimmobile al quale si riferisce la
domanda trasmessa ai sensi del comma 1, deve plerevagli adempimenti connessi al rilascio
della concessione stessa entro 90 giorni dalldicetione della deliberazione conclusiva positiva
della conferenza di servizi prevista all’artico®, pena la decadenza della deliberazione stessa.

4. Le domande di autorizzazione concernenti ifér@®ento e 'ampliamento di medie e grandi
strutture di vendita, non esaminate entro la dat&4 aprile 1999 per incompletezza dell'istrugtori
necessaria alla conclusione del procedimento, galutate secondo le procedure disciplinate dagli
articoli 27, 28 e 29, entro 150 giorni dall’'adegunto degli strumenti urbanistici comunali, ai sensi
dell'articolo 22, nel rispetto dei criteri di cuit#olo I, capo Il, in deroga agli indici di cui

all'articolo 52.

5. Le domande di autorizzazione concernenti I'aparti centri commerciali metropolitani, di cui
all'articolo 24, comma 1, lettera c), numero 5) &ano gia stati programmati e localizzati dal
comune, anche a seguito di apposito avviso pubblicanato in data anteriore al 25 aprile 1999,
sono valutate dalla conferenza di servizi prewaditarticolo 29, nel rispetto dei criteri di cui &ifolo
I, capo I, in derog agli indici di cui all'articolo 52. | procedimerdwviati ai sensi del preser



comma sono conclusi con le modalita previste dadroa stesso, in deroga alle previsioni del
documento programmatico di cui all’articolo 11, exw in mancanza dello steqg®)

6. Le autorizzazioni concernenti le medie e le dratrutture di vendita, inserite nelllambito di
strutture polifunzionali previste dagli strumentbanistici attuativi gia approvati alla data diratd

in vigore della presente legge, o inserite negérventi oggetto degli accordi di programma e degli
strumenti di contrattazione programmata di cueaticolo 23, comma 2, della legge regionale 6
agosto 1999, n. 14, con prevalenza di superficstirtita ad uso non commerciale, sono rilasciate
secondo le procedure disciplinate negli articoli2d e 29, nel rispetto dei criteri contenuti riello

I, capo Il, in deroga agli indici di cui all'artido 52, qualora:

a) sia stata definita I'attrattivita sovracomunaédl’intervento da parte dell’amministrazione
regionale;

b) sia verificato I'incremento occupazionale dimetente connesso;

c) l'iniziativa presenti un effettivo interesseistico.

7. Nelle aree di crisi, gia oggetto di leggi regibmli sostegno, al fine di concorrere a fronteggia
difficolta produttive ed occupazionali, puo essauéorizzata, in deroga agli indici di cui all'adic

52, la realizzazione dei centri commerciali ch@gismseriti e parte complementare di programmi di
interventi integrati a forte valenza occupazionaddirizzati in particolare al settore turistico-
ricreativo, ed alla valorizzazione del patrimonigtarale del territorio. Nell'ambito delle procedur

di approvazione del programma d'intervento integraie autorizzazione e rilasciata secondo le
procedure disciplinate negli articoli 27, 28 e #9ma restando, ove necessario e qualora ne
ricorrano le condizioni, la possibilita di applidaze delle disposizioni dell'articolo 27 della I.
142/1990 e successive modificazioni.

8. Fino alla data di pubblicazione del documentgmmmatico di cui all'articolo 11, le
autorizzazioni concernenti le medie e le granditgire di vendita previste nelllambito dei piani di
zona di cui alla legge 18 aprile 1962, n. 167, sdlasciate secondo le procedure disciplinate dagli
articoli 27, 28 e 29, nel rispetto dei criteri cemiiti nel titolo 1, capo I, in deroga agli indidi cui
all'articolo 52.

9. Le autorizzazioni concernenti le medie e le dratrutture di vendita previste nell'ambito dei
piani urbani di parcheggio di cui all'articolo @lddegge 14 marzo 1989, n. 122, gia approvati alla
data di entrata in vigore della presente leggep sib@sciate secondo le procedure disciplinateidag|
articoli 27, 28 e 29, nel rispetto dei criteri cemiiti nel titolo 1, capo I, in deroga agli indidi cui
all'articolo 52.

Art. 54
(Applicazione dellarticolo 10, comma 1, letterad®) d.lgs. 114/1998)

1. In fase di prima applicazione della presentgdegontinuano ad applicarsi i criteri di cui alla
deliberazione del Consiglio regionale del 29 ludl899 n. 563, sulla base dei quali i comuni, sino e
non oltre il 30 aprile 2001, possono sospenderiaibide gli effetti della comunicazione all'aper&
degli esercizi di vicinato, sulla base di specifiedutazione circa I'impatto del nuovo esercizio
sull’apparato distributivo e sul tessuto urbanorecklazione a programmi di qualificazione della
rete degli esercizi di vicinato finalizzati allaatezazione di infrastrutture e servizi adegudé al
esigenze dei consumatori.



Art. 55
(Applicazione dell’articolo 12, comma 3, del d 1§44/1998)

1. Fino alla data di approvazione delle disposizibreui all’articolo 32, le deroghe previste
nell'articolo 12, comma 1 del d.Igs. 114/1998, mossessere osservate nei comuni nei confronti dei
guali, alla data di entrata in vigore della presdagge, sono stati adottati provvedimenti regiicsial
sensi del medesimo articolo 12.

Art. 55 bis (48a)
(Disposizioni transitorie in materia di formaziopeofessionale)

1. Nelle more della realizzazione dei percorsigraé assistiti e fino all'affidamento in convena®
ai soggetti aggiudicatari di cui all’articolo 5,mama 5, sono considerati in possesso del requisito
professionale di cui all’articolo 4, comma 3 colate:

a) hanno frequentato, con esito positivo, i pefdategrati assistiti di cui all’articolo 5 svolpiresso
i centri di assistenza tecnica di cui all’articélo

b) hanno frequentato, con esito positivo, i corsfgssionali relativi al settore merceologico
alimentare, autorizzati dalla Regione ai sensiedeljge regionale 25 febbraio 1992, n. 23
“Ordinamento della formazione professionale” e sgstve modifiche.

Art. 56
(Prima adozione del documento programmatico pasédiamento delle attivitah commerciali.)

1. In fase di prima applicazione ed entro 90 gidalla data di entrata in vigore della presentgdeg
la Giunta regionale propone al Consiglio il docutogmrogrammatico di cui all’articolo 11, previa
consultazione degli enti e delle organizzazionidate nell'articolo 12, comma 1.

2. Il Consiglio regionale adotta comunque il docatogorogrammatico di cui all'articolo 11, entro
ventiquattro mesi dalla data di entrata in vigoeadpresente legge. Decorso inutilmente tale
termine, i comuni che ricadono negli ambiti temigh individuati ai sensi dell'articolo 13,
provvedono, entro i successivi 180 giorni, allameione dell'assetto della rete distributiva di cu
all'articolo 11, comma 4, scegliendo autonomamknterma associativa per I'esercizio di detta
funzione tra quelle previste dalla |. 142/1990 ecsssive modificazion{49)

CAPO I
VENDITA AL DETTAGLIO SU AREE PUBBLICHE

Art. 57
(Adempimenti dei comuni)

1. In fase di prima applicazione e norre 90 giorni dalla data di entrata in vigore deltasente



legge, i comuni procedono al censimento ed alldieadelle aree destinate al commercio, con
riferimento ai posteggi nei mercati, al di fuoriedisi, o isolati, nonché alle fiere di qualsiasi
tipologia.

2. Sulla base del censimento e delle risultanZa detifica di cui al comma 1, i comuni procedono,
entro i successivi 90 giorni, a formalizzare, regeéntare il funzionamento, spostare o sopprimere,
ove necessario, i mercati o i posteggi che, pulgevalosi sul territorio comunale alla data di eiatra
in vigore della presente legge, non risultano conialle vigenti disposizioni.

3. | provvedimenti di cui ai commi 1 e 2 sono trassi alla Regione ai fini del monitoraggio della
rete distributiva.

Art. 58
(Istituzione di nuovi mercati)

1. Fino alla data di pubblicazione del documentmpammatico di cui all’articolo 33, il comune
puo istituire nuovi mercati a condizione che alfpiavveduto agli adempimenti di cui all’articolo
57, in conformita ai seguenti criteri:

a) soddisfacimento degli interessi dei consumataermini di realizzazione di idoneo servizio;
b) mantenimento di un adeguato equilibrio con teedbrme di distribuzione;

c) garanzia del rispetto delle norme urbanistigienico-sanitarie e del codice della strada,

d) possibilita di individuare tipologie merceologé&ccomprendenti parte dei prodotti di un settore
merceologico e di destinare alla vendita di esgedwna parte dei posteggi;

e) fissazione di un numero minimo di dieci postegdi una superficie minima utile per ogni
posteggio non inferiore a mq. 20, ad eccezionaidilidestinati ai coltivatori diretti, la cui
superficie & determinata dal comune;

f) istituzione di posteggi al di fuori delle sedirdercato, unicamente per la vendita di prodgpicti
locali ed in forma stagionale.

2. Non e consentita l'istituzione di nuove rotaziemi nuovi posteggi a rotazione, salva la
possibilita di trasferire, per motivo di pubblictéresse, posteggi gistituiti a tale scopo alla data
entrata in vigore della presente legge.Sono falti s diritti acquisiti e le rotazioni con postdgg
assegnato a turno gia istituite alla data di eatiravigore della presente leg(s)

Art. 59
(Rilascio dell’autorizzazione e della concessionpasteggio)

1. Fino alla data di pubblicazione del documentmpammatico di cui all’articolo 33, il comune
adempie alle disposizioni di cui all'articolo 40, nferimento ai posteggi disponibili sul territoria
seguito di istituzione di nuovi mercati ai sendi’dgicolo 58, di cessazione di attivita o di
decadenza e/o revoca della concessione.

2. Le autorizzazioni e le relative concessioni spnoritariamente rilasciate a:

a) i titolari di concessione di posteggio ai qudi stato revocato il provvedimento concessorio per
motivi non imputabili ai titolari medesimi;

b) i titolari di posteggi a rotazione, che resstano il titolo originario;

c) gli operatori che dimostrino di possedere il glito numero di presenze effettive nel mercato,
accertate secondo le modalita di cui all'articolg Gomma 2.



3. Nei casi diversi da quelli di cui al comma 2aléorizzazioni e le relative concessioni sono
rilasciate secondo I'ordine cronologico di preseitae delle domande lasciando all’operatore la
facolta di scegliere tra i posteggi messi a dispose(51)

4. Le domande per il rilascio delle autorizzazidintui al presente articolo sono presentate con le
modalita stabilite nell’articolo 41.

Art. 60
(Autorizzazioni per il commercio in forma itinerat

1. Fino alla data di pubblicazione del documentogmmmatico di cui all’articolo 33, i comuni
possono prevedere il rilascio delle autorizzazpmtiil commercio su aree pubbliche in forma
itinerante in conformita ai seguenti criteri:

a) i comuni con popolazione residente fino a 10 &fiGanti possono rilasciare una nuova
autorizzazione ogni 500 abitanti, i comuni con dapmne residente inferiore a 500 abitanti
possono rilasciare una sola autorizzazione;

b) i comuni con popolazione residente compresa@r@01 e 50.000 abitanti possono rilasciare una
nuova autorizzazione ogni 750 abitanti;

c) i comuni con popolazione residente compres&dr@01 e 100.000 abitanti possono rilasciare una
nuova autorizzazione ogni 1.000 abitanti;

d) i comuni con popolazione residente superior@@AD0 abitanti possono rilasciare una nuova
autorizzazione ogni 2.000 abitanti.

2. Le autorizzazioni di cui al comma 1, posson@esslasciate al fine di assicurare la fruibilital
servizio da parte del consumatore, con particalgtardo alla necessita di approvvigionamento
nelle aree in cui non siano insediate attivita ra&ic tenuto conto delle caratteristiche socio-
economiche del territorio e dell’adeguato equibhitelle varie forme di distribuzione.

3. Le domande per il rilascio delle autorizzazidincui al comma 1, sono inviate, entro e non oltre
90 giorni dalla data di entrata in vigore dellagaemte legge, tramite raccomandata con ricevuta di
ritorno, al comune di residenza, il quale formuta graduatoria ai fini del rilascio
dell'autorizzazione sulla base dell’ordine cronatogli spedizione della domanda.

Art. 61
(Fiere)

1. Fino alla data di pubblicazione del documentmpammatico di cui all’art. 33, il Comune
assegna ai richiedenti, per un periodo non inferéitre anni, i posteggi per lo svolgimento delle
fiere gia istituite sul territorio regionale, atlata di entrata in vigore della presente leggeyrese il
criterio del piu alto numero di preseneffettive nelle fiere di riferimento. Qualora ngirverifichino
le condizioni suddette o si determino condizionpdiita nel numero delle presenze effettive, il
Comune procede secondo il criterio della maggiomamita di iscrizione al registro delle imprese
presso le C.C.I1LA.A. , lasciando all’'operatoredadita di scegliere tra i prosteggi messi a
disposiziong52)

2. Le modalita di accertamento delle presenze statilite dal comune per quanto concerne |l
periodo antecedente la data di entrata in vigolla geesente legge; per il periodo successivo le
presenze medesime sono accertate sulla base dii@pragistro istituito dal comune per ciascuna
fiera.

3. l titolari di autorizzazione per I'esercizio aglmmercio su aree pubbliche hanno diritto di
presentare al comune sul cui territorio si svolgidra, domanda di partecipazione alla fi



medesima.

Art. 62
(Criteri in materia di orari)

1. Fino alla data di pubblicazione del documentmpammatico di cui all’articolo 33, i comuni
determinano gli orari per I'esercizio del commeralalettaglio su aree pubbliche favorendone la
massima fruibilita da parte dei consumatori.

2. | comuni, in particolare, si attengono ai sedueniteri:

a) possibilita di prevedere I'esercizio dell'attvicommerciale al dettaglio su aree pubbliche anche
in ore pomeridiane e serali;

b) possibilita di adeguare, anche ai sensi daltald 36, comma 3, della I. 142/1990 e successive
modificazioni, gli orari di cui al comma 1, a queltevisti per I'esercizio dell’attivita commerceal

Su aree private;

c) possibilita di riproporre normative derogatdeagate alle presenze ed ai flussi turistici, ove le
normative medesime siano gia state applicate ai siefie previgenti disposizioni.

Art. 62bis (53)
(Autorizzazioni stagionali)

1. I comuni possono rilasciare le autorizzaziomilf@sercizio della vendita su aree pubbliche dei
prodotti tipici stagionali esclusivamente nei seguperiodi:

a) dal 1° maggio al 30 ottobre per la vendita dedptti tipici stagionali estivi(54)

b) dal 1° ottobre al 31 marzo per la vendita dedpitti tipici stagionali autunnali e/o invern@hs)

Art. 63
(Conversione delle autorizzazioni rilasciate ai Satella legge 28 marzo 1991, n. 112)

1. L’autorizzazione per I'esercizio dell’attivita @endita su posteggio, rilasciata ai sensi deligé

28 marzo 1991, n. 112, e convertita d'ufficio raliforizzazione prevista dall’articolo 28, comma 3,
del d.lgs. 114/1998 dal comune sede del posteggseguito della conversione sono rilasciati tanti
titoli autorizzatori per quanti sono i posteggi cessi al titolare.

2. L’autorizzazione di cui all’articolo 2, commadglla |. 112/1991, é convertita d’ufficio
nell'autorizzazione prevista dall’articolo 28, cora, del d.lgs. 114/1998 dal comune che ha
rilasciato I'autorizzazione stessa.

2 bis. La nuova autorizzazione rilasciata per cosivae non pregiudica i diritti acquisiti con la
autorizzazione originaria, quali presenze effettegistrate nei mercati e nelle fie(66)

2 ter. Le autorizzazioni di cui all’articolo 2, coma 4, della legge 28 marzo 1991, n. 112 (Norme in
materia di commercio su aree pubbliche) rilasalateomuni di altre regioni a soggetti che abbiano
trasferito la propria residenza o la sede legalé.@m®o sono convertite, previa richiesta
dell'interessato, dal comune di nuova reside(z@)

3. | soggetti titolari dell’autorizzazione previstalla 1.112/1991 continuano ad esercitare I'aivi
relativa, fino al rilascio, da parte dei comurel titolo autorizzatorio convertito, fermo restant



possesso dei requisiti ed il rispetto delle comtizpreviste dalla presente legge.

4. Sono convertite ai sensi e con le modalita detgnte articolo anche le autorizzazioni per le
quali, alla data di entrata in vigore della presdagge, non sia ancora intervenuta la conversione
prevista dall’articolo 19 del decreto ministeridlgiugno 1996, n. 248.

Art. 64
(Prima adozione del documento programmatico peormercio su aree pubbliche)

1. In fase di prima applicazione della presentgded documento programmatico di cui all’articolo
33, e adottato secondo le procedure e nei termewigii nell’articolo 56.

Art. 65
(Procedimenti in corso)

1. | procedimenti per il rilascio delle autorizzaazi previste nell’articolo 2, comma 3, della I.
112/1991, all'esame della commissione regionakudall’articolo 7 della legge regionale 12
settembre 1994, n. 42, alla data di entrata inreigiella presente legge, sono definiti entro 9@ngio
dalla data medesima.

CAPO Il
REGIME TRANSITORIO DELL'OSSERVATORIO

Art. 66
(Prima costituzione dell’Osservatorio)

1. In fase di prima applicazione della presentgdetp Regione procede agli adempimenti previsti
nell’articolo 8, entro 30 giorni dalla data di ettt in vigore della legge stessa.

CAPO IV
DISPOSIZIONI FINALI

Art. 67
(Abrogazione di norme)

1. Sono abrogate tutte le disposizioni in contrastola presente legge ed in particolare:

a) la legge regionale 12 settembre 1994, n. 42;
b) la legge regionale 15 maggio 1997, n. 7.

Art. 68



(Norma finanziaria)

1. Per gli eventuali oneri derivanti dall'attuazatella presente legge si provvede in conformi&
cui alla legge regionale 6 agosto 1999, n. 14, eorente: "Orgnizzazione delle funzioni a livello
realizzazione del decentramento amministrativo".
1 bis. Per le finalita di cui all’ articolo 5 éiisiito apposito capitolo di spesa nellambito déPB B
stanziamento di 500 mila euro per ciascuno degli 2006, 2007 e 200857)

Art. 69

(Dichiarazione d'urgenza)

. La presente legge é dichiarata urgente ai sketisrticolo 127 della Costituzione e dell'artic@1

ello Statuto regionale ed entra in vigore il gmsuccessivo a ello della sua pubblicazione sul
ollettino ufficiale della Regione Laz

ote:

.) Pubblicata sul Bollettino ufficiale della RegionaZio N. 33 del 30 novembre 1999 S. O. n. 54;
.a) Comma sostituito dall'articolo 1, comma 1, leti@yalella legge regionale 30 ottobre 2008, n. 19

.b) Alinea sostituita dall'articolo 1, comma 1, lettdx), numero 1) della legge regionale 30 ottobre
J08,n. 1

) Comma aggiunto dall'articolo 67, comma 1 dellgégegionale 17 febbraio 2005, n. 9

’.1) Lettera aggiunta dall'articolo 1, comma 1, letteranumero 2) della legge regionale 30 ottobre
208,n. 1

’a) Articolo sostituito dall'articolo 111, comma litexa a) della legge regionale 28 aprile 2006, n. 4
’al’ Comma sostituito dall'articolo 31, comma 1, lette) della legge regionale 6 agosto 2007, n. 15
’a2) Comma inserito dall'articolo 31, comma 1, letteradila legge regionale 6 agosto 2007, n. 15

a3’ Comma modificato dall'articolo 1, comma 2, lettayalella legge regionale 30 ottobre 2008, n.
9

a4’ Comma inserito dall'articolo 1, comma 2, lettdogdella legge regionale 30 ottobre 2008, n. 19
'b) Lettera sostituita dall'articolo 111, comma 1,dedtb) della legge regionale 28 aprile 2004, n. 4

’c) Numero modificato dall'articolo 1, comma 3, ledtey) della legge regionale 30 ottobre 2008, n.
9



’d) Comma modificato dall'articolo 1, comma 3, letéebd della legge regionale 30 ottobre 2008, n.
9

}) Articolo sostituito dall'articolo 23, comma 1 delegge regionale 29 novembre 2006, n. 21

}) Articolo sostituito dall'articolo 23, comma 2 deléayge regionale 29 novembre 2006, n. 21

la) Articolo abrogato dall'articolo 23, comma 3 dédigge regionale 29 novembre 2006, n. 21

)) Lettera inserita dall'articolo 82, comma 1, ledtaj della legge regionale 27 febbraio 2004, n. 2
)) lettera modificata dall'articolo 1, comma 1 dedlgde regionale 25 maggio 2001, n. 12;

") Lettera modificata dall'articolo 40 della legggiomale 11 settembre 2003, n. 29

}) lettera aggiunta dall'articolo 1, comma 2 dellggkgegionale 25 maggio 2001, n. 12;

)) Comma gia modificato dall'articolo 1 della legggiomale 4 aprile 2000, n. 17 e poi dall'articols
>mma 1, della legge regionale 25 maggio 20012re da ultim dall'articolo 67, comma 3, lettera a)
ella legge regionale 17 febbraio 2005,

.0)Comma aggiunto dall'articolo 2, comma 2, della égggionale 25 maggio 2001, n. 12;

.1) Lettera modificata dall'articolo 41, comma 1, ledta) della legge regionale 11 settembre 2003,
.29

.2) Lettera modificata dall'articolo 82, comma 1, ledtb) della legge regionale 27 febbraio 2004, n.
.3) Lettera aggiunta dall'articolo 41, comma 1, letterdella legge regionale 11 settembre 2003, n.
9 e poi sctituita dall'articolo 67, comma 3, lettera b) dd#gge regionale 17 febbraio 2005, n. 9

.4) Comma aggiunto dall'articolo 67, comma 3, lettyrdella legge regionale 17 febbraio 2005, n. 9
.5) Lettera modificata dall'articolo 3, comma 1 de#igde regionale 25 maggio 2001, n. 12;

.6) Lettera modificata dall'articolo 67, comma 4,dedta) della legge regionale 17 febbraio 2005, n.

.7) Lettera inserita dall'articolo 67, comma 4, lettieyalella legge regionale 17 febbraio 2005, n. 9
.8) comma modificato dall'articolo 4, comma 1 dellagegegionale 25 maggio 2001, n. 12;

.9) comma modificato dall'articolo 4, comma 2 dellagegegionale 25 maggio 2001, n. 12;

’0) comma sostituito dall'articolo 4, comma 3 dellagkegegionale 25 maggio 2001, n. 12;

’1) comma modificato dall'articolo 4, comma 4 dellagegegionale 25 maggio 2001, n. 12;

’2) comma modificato dall'articolo 5, comma 1 dellagegegionale 25 maggio 2001, n.



’3) comma modificato dall'articolo 5, comma 2 dellagegegionale 25 maggio 2001, n. 12;
’4) comma modificato dall'articolo 6, comma 1 dellagegegionale 25 maggio 2001, n. 12;
’5) comma aggiunto dall'articolo 6, comma 2 della legggonale 25 maggio 2001, n. 12;

’5a)Numero sostituito dall'articolo 1, comma 4 dellgde regionale 30 ottobre 2008, n. 19

’6) articolo sostituito dall'articolo 82, comma 1téea c) della legge regionale 27 febbraio 2002, n.
poi abrogato dall'articolo 1, comma 5 della leggggonale 30 ottobre 2008, n.

’7) articolo inserito dall'articolo 82, comma 4 dekgde regionale 27 febbraio 2004, n. 2

’8) articolo inserito dall'articolo 67, comma 5 dekgdie regionale 17 febbraio 2005, n. 9

’9) numero modificato dall'articolo 84, comma 1 dédigge regionale 6 settembre 2001, n. 24.
30) articolo inserito dall'articolo 84, comma 2 ddégge regionale 6 settembre 2001, n. 24.
31) lettera sostituita dall'articolo 7, comma 1 dedlgde regionale 25 maggio 2001, n. 12;

32) comma modificato dall'articolo 7, comma 2 dellagegegionale 25 maggio 2001, n. 12;
33) comma modificato dall'articolo 7, comma 3 dellagegegionale 25 maggio 2001, n. 12;
34) comma modificatto dall'articolo 8, comma 1 dellgde regionale 25 maggio 2001, n. 12;
35) comma aggiunto dall'articolo 67, comma 6 dellgégegionale 17 febbraio 2005, n. 9

36) comma modificato dall'articolo 67, comma 7 dellgge regionale 17 febbraio 2005, n. 9
}7) comma aggiunta dall'articolo 9, comma 1 della legggonale 25 maggio 2001, n. 12;

38) comma modificato dall'articolo 10, comma 1 deligge regionale 25 maggio 2001, n. 12;
39) comma abrogato dall'articolo 10, comma 2 delladeggionale 25 maggio 2001, n. 12;

I0) comma aggiunto dall'articolo 11, comma 1 della éegggionale 25 maggio 2001, n. 12;

1) comma modificato dall'articolo 67, comma 8 deflgde regionale 17 febbraio 2005, n. 9, poi
Jstituito dall'articolo 111, comma 1, lettera e)la legge regionale 28 aprile 2006, n. 4 e danal
1odificato dall'aiicolo 1, comma 6 della legge regionale 30 ottolfl@3?2 n.19

I2) articolo inserito dall'articolo 67, comma 9 ddéigge regionale 17 febbraio 2005, n. 9

I3) comma modificato dall'articolo 12, comma 1 dellgge regionale 25 maggio 2001, n. 12 e da
timo dall'articolo 1, comma 1, lettere a) e b) dddigge regionale 9 novembre 2007, n. 19;

I3a Comma sostituito dall'articolo 1, comma 2 dellggle regionale 9 novembre 2007, n. 19



14) articolo sostituito dall'articolo 13, comma 1 ddéigge regionale 25 maggio 2001, n. 12;
l4a’ Comma modificato dall'articolo 2, comma 1 dellgge regionale 9 novembre 2007, n. 19

15) comma aggiunto dall'articolo 67, comma 10 deldgyéeregionale 17 febbraio 2005, n. 9 e poi
1odificato dall'articolo 2, comme della legge regionale 9 novembre 2007, n. 19

15.1)Comma aggiunto dall'articolo 2, comma 3 della legggonale 9 novembre 2007, n. 19
15a’ Articolo inserito dall'articolo 111, comma 1, kth d) della legge regionale 28 aprile 2006, n. 4

16) comma modificato dall'articolo 79, comma 3, |edte) della legge regionale 16 aprile 2002, n.8 e
oi sostituito dall'articolo 3, comma 1 della legggionale 9 novembre 2007, n.

}7) comma aggiunto dall'articolo 14, comma 1 della éegggionale 25 maggio 2001, n. 12;
}7a Comma aggiunto dall'articolo 3, comma 2 della &egggionale 9 novembre 2007, n. 19
18) comma modificato dall'articolo 15, comma 1 dellgge regionale 25 maggio 2001, n. 12;
18a’ Articolo inserito dall'articolo 32, comma 1 delémge regionale 28 dicembre 2007, n. 26
19) comma modificato dall'articolo 16, comma 1 dellgge regionale 25 maggio 2001, n. 12;
»0) comma modificato dall'articolo 17, comma 1 dellgge regionale 25 maggio 2001, n. 12;
»1) comma modificato dall'articolo 18, comma 1 dellgge regionale 25 maggio 2001, n. 12;
»2) comma sostituito dall'articolo 19, comma 1 dellggke regionale 25 maggio 2001, n. 12;
»3) articolo inserito dall'articolo 20, comma 1 debgde regionale 25 maggio 2001, n. 12;
»4) lettera modificata dall'articolo 89, comma 1 dédigge regionale 6 febbraio 2003, n. 2;

»5) lettera modificata dall'articolo 89, comma 2 dédigge regionale 6 febbraio 2003, n. 2

»6) Comma inserito dall'articolo 111, comma 1, leteyaella legge regionale 28 aprile 2006, n. 4

»7) Comma aggiunto dall'articolo 111, comma 1, letfpdella legge regionale 28 aprile 2006, n. 4



